COMUNICAT DE PRESA

ANALIZA: 4 DIN 10 SCOLI DIN MEDIUL RURAL AU GRUPURI
SANITARE SITUATE IN CURTE, FARA APA CURENTA SI
CANALIZARE

Lidl lanseaza impreund cu Ambasada Sustenabilitatii studiul national
»Romdnia cu un singur chip”, care masoara decalajele dintre mediul rural si
mediul urban si se aldtura programului ,Romdnia Solidard”, initiativa
Ambasadei Sustenabilitatii pentru combaterea sardciei din tara

Studiul Romdénia cu un singur chip urmareste, printr-o analiza statistica,
masurarea decalajelor existente intre mediul urban si mediul rural, pentru a
arata unde este necesara contributia accelerata pentru indeplinirea
Obiectivelor de Dezvoltare Durabila ale Organizatiei Natiunilor Unite. Nevoia

eradicarii saraciei a fost doar una dintre concluziile proiectului, asadar Lidl s-a
alaturat programului Romdnia Solidard demarat de Ambasada Sustenabilitatii
in Romania. Astfel, prin sustinerea acordata organizatiei World Vision, care va
reamenaja o serie de scoli din zonele defavorizate, Lidl va contribui direct la
fmbunatitirea calititii educatiei si combaterea sariciei din mediul rural. Tn
acest demers, Lidl incurajeaza clientii si comunitatea sa se alature cauzei si, in
perioada 1 iulie — 31 decembrie 2020, sa doneze la urnele de la casele de
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marcat, pentru o educatie de calitate, iar la final, retailerul va dubla suma
stransa.

Romania cu un singur chip — Analiza diferentelor dintre viata din mediul urban si cea din mediul
rural

» 38% din scolile din mediul rural au grupuri sanitare situate in curte, fard apd curentd si fard
canalizare. In mediul urban, 7% din scoli au aceleasi conditii.

» 2,15% din populatia rurald si 0,70% din populatia urband este analfabetd.

» 35,26% din elevii din mediul rural nu au promovat examenul de evaluare nationald, conform
informatiilor statistice din perioada in care s-a desfasurat studiul Romdnia cu un singur chip
(septembrie 2019 — ianuarie 2020). In urma examenului de evaluare nationald din sesiunea din
2020, numdrul elevilor a crescut - 38% din elevii din mediul rural nu au promovat examenul de
evaluare nationald.

> 42,23% din elevii din mediul rural si 25,80% din elevii din mediul urban nu au promovat
examenul de bacalaureat, conform informatiilor statistice din perioada in care s-a desfdsurat
studiul Romdnia cu un singur chip (septembrie 2019 — ianuarie 2020).

» Avem 524 de spitale, dintre care doar 52 sunt in mediul rural, cu toate cd 46,15% din
populatia tarii trdieste aici.

Romania cu un singur chip este studiul national care isi propune masurarea si evidentierea decalajelor
existente intre mediul rural si mediul urban in Romania, atragand astfel atentia asupra sectoarelor in
care este necesara accelerarea reformelor. Proiectul cuprinde 50 de infografii, grupate in 8 categorii
relevante: categoria generald, unde sunt statisticile demografice, cea care reuneste datele despre
sistemul sanitar, cea despre educatie, despre economie, tehnologie, dar si categorii despre copii,
angajati si locuinte.

Infografiile pot fi descarcate gratuit de pe site-ul www.unsingurchip.ambasadasustenabilitatii.ro si
sunt insotite de o animatie cu cele mai importante date statistice din proiect. in plus, toate datele sunt
o radiografie a situatiei actuale din mediul urban si din mediul rural in ceea ce priveste implementarea
celor 17 Obiective de Dezvoltare Durabild (ODD-uri) ale Organizatiei Natiunilor Unite (ONU), la 5 ani
dupa ce Roméq:i a aderat la acestea,vadop‘ténd Agenda 2930 pentru dezvoltare durabild.
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Romania Solidara — Solutii eficiente pentru eradicarea saraciei

Analizele statistice prezinta o situatie ingrijoratoare pentru societatea romaneascd, dar si o mare
nevoie de solutii eficiente si de eforturi consolidate in comunitate, aplicate acum. De aceea, Lidl se
alatura programului Romdnia Solidard, demarat de Ambasada Sustenabilitatii in mai 2020, cu scopul
de a identifica si implementa Tn parteneriat intre institutiile statului, organizatiile neguvernamentale
si sectorul privat cele mai eficiente solutii de eliminare a saraciei. Pentru aceasta, parte din misiunea
programului Romdnia Solidard este realizarea unui fond destinat combaterii saraciei din Romania prin
implementarea de proiecte si programe ale ONG-urilor.

,Ne-am uitat la statisticile din proiectul Romdnia cu un singur chip si am vazut ca, de fapt, ne uitam la
dous fatete ale aceleiasi monede. in Romania, viata din mediul urban este cu mult diferita fata de cea
din mediul rural — de exemplu, conform informatiilor statistice din perioada in care s-a desfasurat
studiul, 42,23% din elevii din mediul rural nu au promovat bacalaureatul, cu toate ca aproape jumatate
din populatia tarii (46,15%) trdieste aici. Asa cd am mers mai departe, sa vedem cum putem contribui
concret in acele sectoare in care este necesar sa fie accelerate procesele pentru a avea o dezvoltare
sustenabila. De aceea, am aderat la Romdnia solidard, un program demarat de partenerii nostri de la
Ambasada Sustenabilitatii, care isi propune sa identifice si sa implementeze cele mai eficiente solutii
pentru eradicarea saraciei de la noi din tara. Unul dintre modurile prin care putem duce lupta aceasta
este sa investim Tn educatie: in educatie de calitate pentru toti copiii, ca sa putem diminua
discrepantele dintre urban versus rural, in speranta unui viitor mai bun”, a spus Cristina Hanganu,
Director de Comunicare si CSR Lidl Romania.

Prima masura Lidl - sustinerea actiunilor World Vision Romania pentru a reconstrui si dota scolile
din zonele defavorizate, imbunatatind calitatea educatiei

n contextul in care, in Romania, 38% din scolile din mediul rural au grupuri sanitare situate in curte,
fara apa curenta si fara canalizare, din 1 iulie, Lidl organizeaza o campanie de donatii la casele de
marcat, pentru a sustine unul dintre ONG-urile implicate n grupul de lucru Romdnia Solidard, World
Vision Romania, care a propus o solutie eficienta pentru a diminua decalajele dintre mediul urban si

cel rural: reamenajarea scolilor din zonele defavorizate. Demersul face parte din campania

#EroiNestiuti, desfasurata de World Vision cu ocazia aniversarii a 30 de ani de activitate in Romania.
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Parteneriatul are ca scop acoperirea nevoilor de infrastructura ale scolilor din comunitatile in care
World Vision Romania desfasoara programe, precum: reabilitarea grupurilor sanitare situate in curtea
scolii, dotarea laboratoarelor scolare, lucrari de mentenanta pentru cladiri (schimbarea pardoselilor,
a acoperisurilor, zugraveli). Tn total, 27 de scoli si 6 gradinite din programele World Vision Romania au
mare nevoie de reabilitari, pentru ca elevii sa poata continua sa invete in conditii normale.

Astfel, pana pe 31 decembrie 2020, Lidl invitd romanii sa se alature acestui prim demers din cadrul
programului Romdnia Solidard si sa doneze in urnele de la casele de marcat din magazinele Lidl, pentru
un viitor mai bun. La final, retailerul va dubla suma stransa.

Metodologie studiu Romdnia cu un singur chip:

Initiativa vine in continuarea proiectului 100 de romdni, demarat de Lidl si Ambasada Sustenabilitatii
in 2018, o radiografie facuta societdtii romanesti la 100 de ani de la Marea Unire, pentru a scoate in
evidenta progresele, problemele si temele de interes pentru tara noastrd. Datele au fost culese in
perioada septembrie 2019 - ianuarie 2020 si provin din surse oficiale: Institutul National de Statistica,
Biroul Electoral Central, Eurostat, Ministerul Educatiei Nationale, Autoritatea Nationala de Plati si
Inspectie Sociald, Ministerul Lucrarilor Publice, Dezvoltarii si Administratiei, Autoritatea Nationala
pentru Protectia Drepturilor Copilului si Adoptie, Ministerul Sanatatii, Institutul National de Sanatate
Publica, Ministerul Mediului, Centrul National de Supraveghere si Control al Bolilor Transmisibile. La
realizarea analizei au fost utilizate cele mai recente informatii disponibile, cifrele raportandu-se la
populatia Romaniei din mediul urban si din cel rural.

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de
pe piata de retail alimentar din Europa. Lidl este prezent in 30 de tari din intreaga lume si in prezent
opereaza in jur de 10.500 de magazine si mai mult de 150 de centre Tn 29 de tari la nivel mondial.

Lidl este o companie care actioneaza sustenabil in toate domeniile de activitate. Aceasta este metoda
companiei de a-si indeplini promisiunea cu privire la calitate si, in acelasi timp, de a asigura un viitor
mai bun pentru societate si mediu. Compania se implica activ in solutionarea nevoilor din comunitatile

2 A &

Pentru un
; viitor mai bun.

Lidl Romania - Biroul de presa Lidl Romania

Str. Cpt. Av. Alexandru Serbanescu, Nr. 58 B - presa@lidl.ro-


https://100deromani.ambasadasustenabilitatii.ro/

din care face parte, concentrandu-se pe 5 piloni de activitate: sortimentul de produse, mediul,
societatea, angajatii si partenerii de afaceri.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidl.ro
www.unsingurchip.ambasadasustenabilitatii.ro

www.corporate.lidl.ro
Facebook Lidl Romania
Instagram @LidIRomania
Youtube LidIRomania
Twitter Lidl Romania
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