Un nou pas in plus in combaterea risipei alimentare: Lidl Romania
introduce Punga Anti-risipa Si ofera o noua sansa fructelor Si
legumelor cu mici imperfectiuni cosmetice

Lidl Romania introduce in magazine Punga Anti-risipd, o noua initiativa menita sa
contribuie la reducerea risipei alimentare prin valorificarea fructelor i legumelor care nu
mai indeplinesc standardele estetice de prezentare la raft, dar care igi pastreaza calitatea
si sunt in continuare potrivite pentru consum. Disponibila in toate magazinele Lidl din
tara la pretul unic de 5 lei, Punga Anti-risipa contine aproximativ 2 kg de fructe si/sau
legume, intr-un mix de produse divers. Pentru siguranta consumatorilor, pungile nu vor
include produse alergene, precum telina sau pastarnacul.

Initiativa se alatura eforturilor pe care Lidl le desfasoara de peste un deceniu pentru reducerea
pierderilor alimentare, de la optimizarea permanenta a stocurilor pana la programe de vanzare
accelerata prin reducerea preturilor produselor aflate aproape de termenul de valabilitate sau
distributia produselor care Si-au pierdut valoarea comerciald catre Reteaua Bancilor pentru
Alimente. Punga Anti-risipa face parte dintr-o initiativa implementata in prezent in peste 20 de tari
in care Lidl este prezent. Numai in anul financiar 2025, prin acest concept au fost salvate de la risipa
peste 100.000 de tone de fructe Si legume.

»Fiecare produs pe care reusim sa il salvam de la risipa reprezinta un succes important — pentru
lantul de valoare, mediu Si protejarea climei. Aceasta nu este doar o masura de eficienta
operationald prin care transformam obiectivele de sustenabilitate in actiuni concrete, ci Si o dovada
ca reducerea risipei alimentare Si conservarea resurselor tin de alegerile pe care le facem impreuna,
zi de zi”, a declarat Mihai Cazacu, Head of Corporate Communications Lidl Romania.

Lansarea Pungii Anti-risipa completeaza Si demersurile prin care Lidl Romania i sprijina pe clienti sa
adopte obiceiuri de consum mai responsabile. In octombrie 2024, compania a lansat campania
,Evita risipa alimentara! Verifica frigiderul inainte de cumparaturi”, iar in aprilie 2025 a pus la
dispozitia consumatorilor un ghid digital de organizare eficienta a frigiderului, cu recomandari
practice pentru pastrarea alimentelor Si reducerea risipei in gospodarie.
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Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 12.900 de magazine si peste 230 de
centre logistice Tn 31 de tari.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea cdtre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

In activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asuma responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea inseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidl.ro
www.corporate.lidlL.ro

www.surprize.lidl.ro
Facebook Lidl Romania

Youtube Lidl Romania
TikTok @LidlRomania
LinkedIn@LidlRomania



http://www.lidl.ro
http://www.corporate.lidl.ro
https://surprize.lidl.ro/
http://www.facebook.com/lidlromania
https://www.instagram.com/lidlromania/?hl=en
https://www.youtube.com/user/LidlRomania
https://www.tiktok.com/@lidlromania
https://ro.linkedin.com/company/lidl-romania

