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Scurta
introducere

Acest material se bazeaza pe raportul pregatit de KPMG
Advisory SRL (,KPMG”) exclusiv pentru Lidl Discount SRL
(Lidl) in conformitate cu termenii de angajament conveniti
intre Lidl si KPMG.

Studiul acopera contributiile brute asociate operatiunilor
Lidl din Romania, aferente tuturor entitatilor controlate,
anume Lidl Discount SRL, Lidl Romania SCS, Lidl Romania
SRL si Lidl Imobiliare Management SCS. Analiza realizata
de KPMG evalueaza contributia Lidl la nivel national,
pentru perioada 2011-2025.

Modelul economic Leontief, aplicat pentru a evalua
contributia Lidl in Romania surprinde o gama larga de
efecte, dar nu incearcd sa masoare toate efectele
economice si sociale posibile, pozitive si negative, ale
activitatii Lidl in Romania. Mai multe detalii despre
metodologie si limitdri se regdsesc in ultimul capitol al
raportului.

Legenda (principalele abrevieri din raport)

EUR / € = euro

VAB = valoare addugata bruta

M = million / milioane

MLD / mld = milliard / miliarde

FTE = angajati cu normad intreaga (,full-time employees”)




Despre Lidl

Lidl este un lant de magazine de tip discount fondat in Germania, operat de
concernul Lidl Stiftung & Co. KG cu sediul in orasul Neckarsulm si intrat pe
piata din Romania in anul 2011 - deschiderea primelor magazine a marcat
inceputul unei expansiuni rapide, care a dus la consolidarea conceptului de
discounter. Astdzi, Lidl opereaza magazine in toate judetele tarii, oferind o
gama variata de articole, inclusiv produse locale, cum ar fi gama ,Camara
Noastrd" si fructele si legumele din ,Piata Lidl"

In 2025, Lidl Discount SRL a fost cel mai mare operator individual din retailul
alimentar romanesc dupa cifra de afaceri, potrivit situatiilor financiare depuse
la Ministerul Finantelor.

Lidl a investit constant in Romania, contribuind semnificativ la economia
locald. In 2025, entitétile Lidl au raportat venituri totale de peste 28,1 miliarde
de lei (5,6 miliarde EUR). La finalul anului calendaristic 2025, compania opera
389 de magazine, 6 centre regionale si un sediu central.

Retailul alimentar, prin jucatori precum Lidl, a devenit un pilon al economiei
romanesti, nu doar un spatiu de consum. Cu o prezenta puternica, vanzdri de
fructe si legume proaspete de la furnizori romani si cu facilitarea de exporturi
romanesti cdtre reteaua externd de magazine, Lidl functioneaza ca un ,canal
de valoare adaugata”, dinspre consumator, catre fermieri si producatori, cdtre
angajati, cdtre stat si Tnapoi in investitii logistice si comerciale.




Privire de ansamblu asupra principalelor rezultate 2011-2025
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@ in perioada 2011-2025, numarul de magazine Lidl s-a triplat. Evolutia sustinuta a retelei, alaturi de accelerarea vanzarilor,
evidentiaza consolidarea pozitiei Lidl pe piata si eficienta strategiei sale de expansiune pe termen lung.



‘ Impactul asupra VAB

| Privire de ansamblu asupra principalelor rezultate 2011-2025
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@ Contributia anuala la VAB a crescut de 17 ori in cei 15 ani de prezenta pe piatd, ajungand la peste 2,5 MLD EUR in 2025.
Cumulat, activitatea Lidl a generat >16 MLD EUR VAB, din care 70% din valoare corespunde efectelor indirecte si induse estimate

prin modelul input-output la nivelul lantului economic. Efectele indirecte si induse sunt rezultate modelate si nu reprezinta impact
economic net sau efecte atribuite exclusiv activitatii Lidl.
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Cifrele din grafic reprezintd echivalent norme intregi anuale (FTE-an).

@ 1n ultimii 15 ani, Lidl si-a consolidat rolul de angajator, iar numarul de norme intregi anuale asociate contributiei directe si efectelor
modelate asupra ocuparii fortei de munca a crescut de la 10.646 FTE-an in 2011, la peste 104.000 FTE-an in 2025, de aprox. 10 ori.
Per total 2011-2025, pentru fiecare norma intreaga anuala sustinuta direct, modelul input-output estimeaza ca au fost asociate inca
aproximativ 5,52 norme intregi anuale indirecte si induse (acest indicator nu reprezinta persoane unice sau locuri de munca suplimentare
atribuite exclusiv activitatii Lidl).
Graficul nu respecta proportiile cresterii cifrelor de la an la an, pentru a evidentia evolutia impactului indus in economie (de la o pondere
de <5% in 2011, la peste 20% in 2025), pe masura cresterii activitatii si diversificarii lanturilor de aprovizionare locale.
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‘ Contributia fiscala
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Cifrele din grafic sunt exprimate in M EUR.

@ in perioada 2011-2025, Lidl a contribuit la bugetul de stat prin TVA, impozit pe profit, contributii sociale si de sanatate aferente
salariilor, taxe de mediu, accize si alte taxe, valoarea anuala crescand de la 18 M EUR in 2011, la 626 M EUR in 2025. Agregat,

taxele Lidl se apropie de 4 MLD EUR in perioada analizata.



Privire de ansamblu asupra principalelor rezultate 2011-2025
‘ Impactul total
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ansamblu include: VAB indirecta VAB totald

« Impact economic, masurat pe doua
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soc1al, prm cheltuielile statului aferente d ecta Contributia fiscald (3.9 MLD EUR) este adaugata la total, cu exceptia taxelor salariale
acestor contribu'gii (investi';ii, sanatate, (0,8 MLD EUR) incluse deja in VAB . De asemenea, includerea TVA, accizelor si restului

. taxelor in impactul agregat trebuie consideratd conventionald, intrucat nu genereaza
educa'gle etc.). VAB (insa aceste taxe sustin cheltuielile statului cu impact in economie)

Modelarea componentelor financiare ale impactului (excluzand impactul exprimat in locurile de munca create si sustinute)
conduce la estimarea unui impact agregat. Asa cum arata reprezentarea grafica, impactul total nu este interpretat ca o insumare a
tuturor componentelor financiare decat la nivel conceptual, caci impactul prin contributie fiscala e diferit de VAB, in timp ce
sumele (taxele) incluse in mai multe componente ale modelarii trebuie privite cu atentie.



Privire de ansamblu asupra principalelor rezultate 2011-2025
‘ Impactul total

In ceea ce priveste principalul indicator al impactului economic, VAB, fiecare 1 euro din cele 4,8 de miliarde generate direct de activitatea
Lidl in Romania 2011-2025 a propagat:

+ 1,98 EUR impact indirect prin VAB generat de achizitiile de la furnizori din Romania;

+ 0,35 EUR impact indus in economie, prin cheltuielile angajatilor Lidl si ai angajatilor furnizorilor Lidl (din salarii generate de activitatea
economica a Lidl).

1job 1€ VAB

la Lidl a sustinut generat direct de

in medie Lidl are un impact

5,52 joburi total de

in economie 3,33 € VAB
in economie

Indirect

Direct

Indirect

Direct

La nivelul locurilor de munca sustinute in perioada 2011-2025, la cele peste 104.000 norme intregi anuale Lidl se adauga impactul
indirect si indus, respectiv aprox. 467.000 de norme intregi anuale la furnizorii din Romania si inca aprox. 108.000 norme
intregi anuale generate de salariile cheltuite in economie (de angajati si furnizori Lidl).
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‘ Impactul total
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Cifrele din grafic sunt exprimate in M EUR.

Impactul total al Lidl in cei 15 ani de prezenta in retailul romanesc insumeaza peste 19 miliarde de euro, incluzand efecte directe,
indirecte si induse, plus contributia fiscala si impactul social (activitati CSR); acesta din urma a fost calculat doar la nivel total (fara
defalcari anuale) si adaugat conventional la ultimul an al reprezentarii grafice de mai sus.

Raportand impactul VAB anual la PIB in Romania, ponderea a evoluat de 0,1% in 2011 la 0,7% in 2025.



Activitatea economica a Lidl in Romania
genereaza valoare adaugata bruta in
mod direct prin profitul operational
generat (aprox. 2 miliarde EUR),
costurile totale aferente remuneratiei
angajatilor (1,9 miliarde EUR),
respectiv deprecieri si amortizari (914
milioane EUR).

Asadar, in total, in perioada 2011-2025,
contributia directa la VAB in Romania
a totalizat 4,8 miliarde EUR.

Pe langa VAB directa generata,
achizitiile Lidl au propagat un impact
economic mai larg prin cheltuielile
sale cu furnizorii din Romania. La o
valoare a achizitiilor de marfa si de alte
bunuri si servicii care nu sunt destinate
revanzarii (non-marfa), de la furnizori
romani, de aproximativ 16,4 miliarde
de EUR in perioada 2011-2025, estimam
cd acest impact a totalizat 9,56 miliarde
EUR (impact indirect VAB pe lantul
valoric).

De asemenea, VAB indusa a fost
generatd in economia romaneasca prin
cheltuielile angajatilor Lidl si ale
angajatilor sustinuti in cadrul lantului

*raportare la VAB national in agriculturd, in perioada 2011-2025, conform datelor Eurostat prelucrate de KPMG

Impactul economic:
valoare adaugata

sau de aprovizionare, care au cheltuit
o parte din salariile lor pe bunuri si
servicii romanesti. Aceste cheltuieli
din salarii adauga inca aproximativ
1,67 miliarde EUR de VAB, in termeni
indusi, economiei romanesti, in ultimii
15 ani.

Pentru a pune impactul economic
generat de Lidl in context
macroeconomic, cele 16,1 miliarde
EUR reprezentand VAB total in
perioada 2011-2025 reprezintd, de
exemplu, echivalentul a 13% din VAB
generat de agriculturda romaneasca in
aceeasi perioada*.

La impactul sub formd de VAB
indirecta contribuie si investitiile
(acea parte din cheltuielile cu furnizori
de bunuri si servicii care nu sunt
destinate revanzarii, si care indeplinesc
conditiile de capitalizare), acestea fiind
un alt indicator al relevantei si
impactului in economie si societate.
Investitiile Lidl in perioada 2011-2025
totalizeaza peste 2,7 miliarde EUR si
includ n special bugete alocate
expansiunii retelei (terenuri, cladiri),
respectiv reamenajarii magazinelor etc.

Amortizare
si depreciere
914 M €

VAB directd

4,8

MLD €

Costuri
salariale
1,92 MLD €

VAB VAB
indirecta indusa

1,67

MLD €




Impactul economic:
contributia ca angajator

Numarul de angajati a urcat de la 2.600 la peste 13.200
de persoane in perioda 2011-2025, o mare parte dintre
acestia fiind inclusi in mai multi ani; asadar, in cazul
acestor indicatori, ce privesc contributia ca angajator,
insumarea trebuie din perspectiva normelor
intregi/orelor de munca generate direct sau estimate
ca impact indirect indus de catre Lidl.

Cumulat, in perioada 2011-2025, Lidl a angajat direct
echivalentul in ore de munca a peste 104.000 de
angajati cu norma intreaga (FTE-an, adica un volum
cumulat de munca echivalent cu peste 104.000 de
posturi cu norma intreaga timp de un an).

Prin cheltuielile cu furnizorii din Romania, estimam ca
Lidl a sustinut indirect echivalentul a inca aprox.
467.000 norme intregi anuale; in plus, echivalentul a
inca peste 108.000 norme intregi anuale (FTE-an, un
volum cumulat de munca echivalent cu peste 108.000
de posturi cu norma intreaga timp de un an) reprezinta
impactul indus, respectiv angajati in economia
romaneasca ca urmare a cheltuielilor angajatilor directi
ai Lidl (si ai furnizorilor Lidl) din salariile asociate muncii
lor, directe sau indirecte, pentru Lidl.

In total, Lidl a sustinut piata muncii cu echivalentul a
peste 679.000 de posturi cu norma intreaga (ca timp
de munci, in echivalent FTE-an ) in economia
romaneasca in ultimii 15 ani.

5,52

Joburi suplimentare
a sustinut un angajat Lidl

679.492

Echivalent norme intregi
anuale sustinute in total

108.384

Echivalent norme
intregi anuale
generate de
salariile cheltuite

466.862

Echivalent norme
intregi anuale
sustinute la
furnizori

104.246

Angajati Lidl
(exprimat in norme
intregi in perioada
2011-2025)



Contributie prin
taxe si impozite
3,1MLD €

Prin desfasurarea activitdtii de comert in piata
romaneasca, Lidl plateste diverse categorii de taxe
si impozite aferente, unele aplicate VAB generate

(de eX. impf)zit pe Prf’ﬁt)’ if'” altele datoritél. sume platite cu titlu sume colectate
specificului activitatii (accize, taxe de mediu). de taxe si impozite la plata
la bugetul de stat (impozite pe salarii)

2,3MLD €

TVA Impozit pe profit Accize Taxe de mediu Alte taxe

Categoria «Alte taxe» include taxe si impozite pe cladiri si terenuri, pe afisaj publicitar, taxe de salubritate etc. In ceea ce priveste
categoria de taxe care nu produc VAB ca parte a activitatii companiei, ci sunt doar colectate si transferate catre stat (in special
TVA si accize), ele au importanta economica prin contributia la consolidarea bugetului de stat, ca factor important al cadrului de
desfasurare a activitatii economice.

Sumele colectate la plata in numele angajatilor (in cazul de fata, 790 milioane EUR platite de Lidl in perioada 2011-2025) sunt o
categorie aparte de taxe, intrucat sunt incluse in crearea de VAB, dar produc efecte economice si ca parte a cheltuielilor statului
pentru asigurarea cadrului propice de functionare a economiei si societatii.




Inainte de a prezenta cifrele care
definesc impactul generat de achizitiile
de la furnizori din Romania (per total si
pe categorii principale de bunuri si
servicii), detaliem n aceasta pagina
interpretarea efectelor indirecte si
induse din VAB totala propagata de
activitatea Lidl in Romania.

Intr-o abordare de baza a impactului
unui retailer asupra furnizorilor,
exprimat in valoare addugata, se poate
considera ca VAB se realizeaza la nivelul
productiei bunurilor, deci la nivelul
furnizorilor acelui retailer sau mai
departe, la eventualele achizitii

ale acestora, deci nu se atribuie
retailerului. Pe de alta parte, in mod cert
comenzile unui retailer propagd nevoia
de productie si deci de creare de VAB,
atat la nivelul furnizorilor sdi de rang I,
cat si a celor din lantul valoric largit (de
ex. un producator de oua va crea VAB
prin productia sa, dar va antrena VAB si
prin achizitiile de furaje la producatorul
agricol care il aprovizioneaza). Asadar,
retailerul este un factor major al crearii
VAB pe lantul valoric, mai ales un
retailer de anvergurd, ale carui achizitii

Impactul asupra lantului valoric

uneori reprezinta un procent major in
activitatea furnizorilor.

In plus, metoda Leontief, care sti la
baza analizei, permite modelarea
dependentelor dintre sectoarele
economice si modul in care se creeaza
VAB la furnizorii de rang I, respectiv pe
lantul valoric largit. Asadar, acceptand
cd impactul asupra furnizorilor nu
»apartine” retailerului, dar este
propagat si sustinut in economie de
catre retailer (ca principal canal de
vanzare unde se intalneste oferta de
bunuri de larg consum cu cererea
consumatorilor), o abordare mai larga a
efectelor indirecte si induse, care
include VAB generata pe lantul valoric
al retailerului in impactul agregat, este
cea care reflectd realitatea economica.

Reprezentarea graficd din dreapta
expliciteaza impactul pe lantul valoric
in acceptiunea impactului larg pe
intreg lantul valoric. Aceeasi abordare a
impactului extins pe lantul valoric a
fost aplicatd si palierului de locuri de

munca din cadrul impactului economic.

16,4

MLD €
Achizitii furnizori
din Romania
in perioada
2011-2025

4,4
MLD €

NON-MARFA

VAB indirecta

40MiD € [Fumizort1 16 MiD €
31MLD € [Lantextins 08 MLD €

Total 2,4 MLD €

VAB indusa

371M € 1,3 MLD €

cheltuieli cheltuieli
salariati Lidl salariati furnizori I
si lant extins




Impactul asupra lantului valoric

Cele 389* de magazine Lidl sunt un important canal de vanzare pentru
furnizorii de méarfuri alimentare si nealimentare. In plus, activitatea Lidl
presupune presupune achizitii de bunuri si servicii care nu sunt destinate
revanzadrii, si care asigura buna functionare a afacerii.

231

>3.300

miliarde euro
cheltuieli directe cu
furnizorii din Romania
2011-2025

milioane euro
vanzari de produse
romanesti in reteaua

de magazine Lidl
din afara Romaniei

in anii 2023-2025

furnizori din Romaéania
2011-2025

*Din luna decembrie 2025.

7,1

MLD €

VAB indirecta generata
prin achizitii de la
furnizorii de marfa

din Romania

g .

304M €
6,5 MLD € Fabricarea
Productia de produselor
alimente, bauturi din hartie

si produse din tutun 308 M €

Fabricarea
produselor
chimice

2,4

MLD €

VAB indirecta generata
prin achizitii de la
furnizorii non-marfa
din Romania

E 179M €

1,5 MLD € Energie

Constructii si servicii

imobiliare 236 M €

Transport

+486 milioane EUR VAB (alte servicii si produse
non-marfa: reparatii, intretinere, consultanta etc.)




Stii ca merita.
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De 15 ani, facem loc pentru mai bine

Cu peste 48 milioane de euro donati catre
[ A ”n - *
proiecte sociale, in Romania.

*Conform studiului de impact socio-economic realizat de KPMG pentru perioada 2011-2025, pentru entitatile Lidl in Romadnia, in baza infermatiilor furnizate de cadtre Lidl. Disponibil pe corporate.lidL.ro. 18



Impactul social
Privire de ansamblu

48,1M €

total sponsorizari
2011-2025

Buget

Educatie -
. 17,6 M€
* Prevenirea si combaterea abandonului scolar

* Acces egal la servicii educationale
« Sprijinirea copiilor din medii defavorizate

PY Buget
M e dl u- 201-2025:
17,4M €
« Combaterea risipei alimentare
» Responsabilizarea in privinta utilizarii
plasticului prin actiuni de educare, constientizare
si informare

 Dotarea si modernizarea infrastructurii
sistemului de sanatate romanesc
» Cercetare in domeniul sanatatii

Buget

Comunitate caMme

« Initiative si proiecte diverse pentru
dezvoltarea comunitatii si parteneriate
pentru societatea civila

19



CSR si investitii in comunitate

Mediu

Partener ONG Program Buget sponsorizare
Fundatia ,ASAP -Armata 6,1 M EUR
The Institute Selectarii Atente a
Plasticului” & altele
Asociatia Mai Mult ,Cu apele curate” & | 5,1M EUR
Verde proiecte similare
Federatia Bancilor ,impreuna impotriva| 3,7 M EUR

[ ]
Proiecte reprezentative in cei 4 piloni de actiune
(]
Educatie
Partener ONG Program Buget sponsorizare
Fundatia World Vision| ,Paine si Maine” 4,3 M EUR
Romania
Teach for Romania ,Bine pentru noi toti” | 3,8 M EUR
& programe similare
Centrul Step by Step | ,Acces la Educatie 3,0 MEUR
pentru Educatie si timpurie incluziva si
Dezvoltare de calitate”

Profesionala

pentru Alimente din
Romania

risipei alimentare,
impreuna impotriva
saraciei”

Dezvoltarea comunitatii si parteneriate
pentru societatea civila

Partener ONG Program Buget sponsorizare
Zi de Bine Diverse proiecte 1,9 M EUR
Asociatia Coalitia ,Ambasada 1,6 M EUR
Romania Sustenabila Sustenabilitatii” /
,Coalitia Romania
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Despre studiu:
metodologie, limitari, responsabilitate

Raportul a fost pregatit de KPMG Advisory SRL (,KPMG”) exclusiv pentru Lidl Discount SRL (,Lidl” sau ,Clientul”) in
conformitate cu termenii de angajament conveniti intre Lidl si KPMG. Raportul nu trebuie considerat adecvat pentru a fi utilizat
de orice altd persoana sau pentru orice alt scop decat cele agreate cu Lidl.

Rezultatele din acest raport se bazeaza pe analiza KPMG a datelor furnizate de Lidl despre activitatea proprie, respectiv pe date
statistice din diverse surse publice oficiale (Institutul National de Statistica, Eurostat, Comisia Nationala de Strategie si
Prognoza etc.). Sursa reprezentarilor grafice din raport este implicita si deci nementionata (,Analiza KPMG a datelor Lidl si
informatiilor statistice relevante”), fiind mentionate doar alte surse decat cea implicita, prin note de subsol.

KPMG nu isi asuma nicio responsabilitate si nu va accepta nicio raspundere in ceea ce priveste acest raport fata de orice parte,
alta decat Lidl. KPMG nu a efectuat un audit sau o verificare independenta a datelor furnizate de Lidl si nu exprima o opinie de
audit sau o alta forma de asigurare asupra acestora. Analiza a fost realizata pe baza informatiilor disponibile si considerate
adecvate scopului convenit. Opiniile si concluziile exprimate in acest document sunt ale KPMG si nu se aliniaza neaparat

cu cele ale Lidl.
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Pentru a evalua impactul Lidl, ca jucator in sectorul de retail din economia Romaniei, KPMG a utilizat metodologia Leontief, asa cum
este detaliata in Manualul Eurostat, respective cele mai recente tabele simetrice ,input-output” disponibile public si verificate de
Institutul National de Statistica/Eurostat. Aceastd abordare a fost dezvoltata de economistul Wassily Leontief, laureat al premiului
Nobel, si publicata in lucrarea ,Input-Output Economics”, la Oxford University Press (a doua editie, 1986). Pe scurt, modelul Leontief
este construit pe baza tabelelor simetrice ,input-output” si descrie intreaga economie intr-o forma compacta si simplificata, precum
si interactiunile si dinamica unui sector in raport cu celelalte sectoare.

Studiul acopera contributiile brute asociate operatiunilor Lidl din Romania, aferente tuturor entitatilor controlate, anume Lidl
Discount SRL, Lidl Romania SCS, Lidl Romania SRL si Lidl Imobiliare Management SCS. Analiza realizata de KPMG evalueaza
contributia Lidl la nivel national, pentru perioada 2011-2025.

Modelul economic aplicat pentru a evalua contributia Lidl in Romania surprinde o gama larga de efecte, dar nu incearca sa masoare
toate efectele economice si sociale posibile, pozitive si negative, ale activitatii Lidl in Romania.

Ariile de impact analizate n acest studiu au fost convenite cu Lidl la inceputul proiectului, astfel:
« productia economica in termeni de Valoare Addugata Bruta (VAB);

e ocuparea fortei de munca;

« contributii fiscale;

* investitii;

« contributii indirecte si induse pe lantul valoric (relatia Lidl cu furnizorii);

« activitati caritabile si initiative comunitare.

Valorile in lei au fost transformate in EURO la cursul mediu anual (conform www.bnr.ro ), iar pentru indicatorii statistici anuali
(input-output, salarii medii, etc.) au fost utilizate in analiza cele mai recente date disponibile, aferente fiecarui an in parte.
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Informatiile pe care se bazeaza acest studiu sunt limitate la informatiile
disponibile public din surse oficiale, care au fost specificate in mod expres in
fiecare sectiune, si la informatiile furnizate de Lidl. Nu am fost solicitati sd
stabilim sau sd evaludm nivelul de incredere al acestor surse sau sa verificam
corectitudinea si completitudinea informatiilor provenind din aceste surse.
Daca am identificat anumite limitari ale informatiilor utilizate, acestea au fost
specificate in mod expres in studiu.

Analiza realizata a utilizat informatii disponibile public pana la data depunerii
studiului, deoarece KPMG nu a fost solicitat sd actualizeze sau sd extinda
analiza in cazul modificarilor datelor, studiilor sau rapoartelor utilizate pentru
identificarea si cuantificarea efectelor.

Concluziile noastre au fost trase pe baza informatiilor identificate conform
metodologiei descrise, considerand cd acestea sunt corecte, complete si
adecvate scopului studiului nostru.

Comentariile pe care le oferim in studiu nu reprezinta o opinie juridicd sau o
recomandare de a actiona intr-un anumit mod. Serviciile si comentariile
furnizate in studiu nu implica asumarea de catre KPMG a responsabilitatilor
decizionale. Procedurile pe care le-am realizat pentru desfasurarea studiului
sunt limitate ca natura si scop, asa cum este stabilit in scrisoarea de
angajament care a stat la baza studiului.

KPMG nu datoreaza si nu accepta nicio obligatie fata de terti care au acces la
studiu, aparutd in orice mod si pe orice baza, si nu va fi responsabild pentru
nicio pierdere, daund sau cheltuiald de orice fel, cauzata de utilizarea
studiului de cétre terti, informatiile continute in acesta sau declaratiile emise
in legdturd cu acesta, sau rezultand in alt mod din accesul la studiu de catre
terti. In aceste circumstante, daci orice tert doreste si se bazeze pe studiu si
pe declaratiile facute de KPMG in legatura cu acestea, o va face doar pe
propriul risc.

Orice tert trebuie sa faca propria evaluare a problemelor mentionate in acest
studiu.

Clientul va utiliza public raportul sau parti din acesta numai in forma aprobata
anterior n scris de KPMG. Dacd Clientul mentioneaza doar anumite fragmente
ale raportului, Clientul va indica sursa acestora si va mentiona cd acestea sunt
doar fragmente si nu intregul raport furnizat de KPMG. Clientul va folosi
numele si/sau sigla KPMG numai in forma aprobata in scris de KPMG. KPMG
nu garanteaza ca informatiile prezentate in raport indeplinesc obiectivele
oricdrei terte pdrti care are acces la raport.

Raportul nu trebuie considerat adecvat pentru niciun alt scop decat cel
prevazut in raport si/sau in termenii Scrisorii de Angajament semnate de parti.
KPMG nu va actualiza raportul si nu va notifica Clientul in cazul unei
modificari a legislatiei sau reglementarilor din cadrul sistemului de drept al
Romaniei, dupa data emiterii raportului. Orice comentarii furnizate de KPMG
in raport nu trebuie considerate in niciun caz ca o garantie ca am determinat
sau anticipat evenimente sau circumstante viitoare sau ca o indicatie sau
recomandare.

KPMG nu este responsabil fata de nicio entitate, altd decat Clientul, pentru
munca efectuatd, pentru raport, sau pentru rationamentele, constatarile,
concluziile, recomandarile sau opiniile pe care le va formula sau emite. KPMG
nu este responsabild pentru deciziile autoritdtilor publice sau ale
entitatilor/organizatiilor/persoanelor cu atributii si competente in domeniu.

Clientul ne va despagubi, proteja si apdra si ne va exonera de orice pierdere,
dauna sau cheltuiald de orice naturd rezultata din actiuni, proceduri sau
revendicdri ale tertilor, daca actiunea, procedura sau revendicarea se referd in
vreun fel sau are legatura cu utilizarea sau se bazeaza pe raport sau pe
rationamentele, aspectele identificate, concluziile, recomandarile sau opiniile
formulate de noi in acest raport.



Anexa

la ,,Studiu asupra impactului
socio-economic-15 ani de Lidl
in Romania”

Datele privind proiectele CSR, inclusiv beneficiarii
directi si indirecti, au fost furnizate de Lidl si / sau
de partenerii de proiect si nu au facut obiectul unei
verificari independente de catre KPMG.
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Dimensiuni ale
impactului social:
selectie de proiecte
reprezentative

Asociatia MaiMultVerde (MMV)
Program granturi
,Cu Apele Curate”

Programul a fost initiat in 2019 cu scopul de a
combate si preveni poluarea cu plastic a apelor
Dunadrii prin implicarea membrilor comunitatilor si
autoritdtilor publice din localitatile riverane fluviului
si afluentilor.

Prin campanii de constientizare la nivel comunitar,
educatie si implicarea activd a publicului, programul
,CU Apele Curate” vizeazd cresterea gradului de
constientizare cu privire la impactul poludrii cu
plastic asupra ecosistemelor acvatice si promovarea
schimbadrilor de comportament pentru reducerea

si prevenirea acestei probleme.

In cei 6 ani de desfasurare, programul a urmérit
diminuarea poluarii cu plastic, prin organizarea de
actiuni de colectare a deseurilor existente pe
malurile si luciul apelor si prin masuri de prevenire a
deversarilor viitoare, dar si prin implementarea unor
modele de bund practica si initierea unor proiecte
speciale in domeniul protejdrii apelor.

@ Organizarea a 361 de actiuni de igienizare cu peste
12.000 de voluntari.

@ Colectarea a 527 tone deseuri plastice de pe
malurile Dunarii si afluentilor.

€@ Implicarea a 35 ONG-uri si grupuri locale si
generarea a 86 de schimbari la nivel de politici
locale.

@ Derularea a peste 310 evenimente educationale si
comunitare ce au format 750 de profesori si implicat
direct peste 30.000 de elevi.

€ >1,5 milioane de beneficiari indirecti estimati.

5M€

sponsorizare 2019-2025 e

Nota: Numarul de beneficiari directi si indirecti este estimat de Lidl pentru intreaga perioada
de sponsorizare/desfasurare a proiectelor.
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Dimensiuni ale 3 000

lmlpaC.tulC;ll SOC].al: beneficiari directi
selectie de proiecte ¢
reprezentative >11.000

beneficiari indirecti

Fundatia World Vision Romania

~n O o n O 99
”Palne $I Malne € Jumaitate dintre scoli au raportat prezenta

de 99% si o treime de 100%.

Programul ,Paine si Maine” sprijind copiii din

o A . . f s s
comunitatile defavorizate sa isi finalizeze cu succes @ 74% dintre profesorii scolilor apreciaza ca

ciclul primar, prevenind abandonul scolar si prezenta la scoala a copiilor a crescut cu mai
analfabetismul functional prin imbundtdtirea mult de 40%.

rezultatelor la invatatura si recuperarea lacunelor de

baza (scris, citit, socotit). & Imbunitatirea rezultatelor scolare pentru

cel putin 80% dintre copii.

Programul urmareste:

« acces egal la educatie adaptata vulnerabilitatilor, & Sciderea gradului de analfabetism functional
cu minimum 10% in randul copiilor implicati in

« cresterea motivatiei pentru continuarea studiilor,
’ ’ program.

« dezvoltarea abilitatilor socio-emotionale ale
copiilor,

« consolidarea competentelor pedagogice ale
profesorilor in lucrul cu elevi vulnerabili,

« consilierea parintilor pentru a sustine educatia
si abilitatile de viata ale copiilor.
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Dimensiuni ale
impactului social:
selectie de proiecte
reprezentative

Proiecte ale asociatiei

Zi de Bine

Asociatia Zi de Bine a implementat in perioada
2021-2024 mai multe proiecte si actiuni in cadrul
tuturor celor 4 piloni (domenii precum educatie,
incluziune sociala, mediu, culturd, sanatate fizica
si mintald).

Fiecare arie de actiune a avut un set de obiective
si proiecte indeplinite, printre care:

« infiintarea de laboratoare de chimie, robotica si
alte spatii de invatamant;

 implementarea proiectelor We Walk pentru
nevazatori, proiectul Kit - preventia consumului
de droguri;

 conceperea unui spatiu de terapie pentru copii
cu sindromul Down si autism, cat si infiintarea
unui centru de recuperare pentru minori cu adictii;

» promovarea activitatilor in aer liber si dezvoltarea
de spatii publice.

& 12 proiecte in domeniul educatiei;
€ 9 proiecte axate pe incluziune socialj;

@ 9 proiecte dedicate s&natatii, care abordeaza
0 gama variata de nevoi medicale si de bunastare;

@ 5 proiecte concentrate pe sprijinul emotional
si psihologic al adolescentilor cu adictii;

@ 4 proiecte comunitare si de dezvoltare urbana
(Hub comunitar, Via Soarelui, Pumptrack, biblioteca

comunitard mobil3);

@ Peste 21 de mii de beneficiari indirecti estimati

1L,9M€

sponsorizare 2021-2025 e

Nota: Numarul de beneficiari directi si indirecti este estimat de Lidl pentru intreaga perioada
de sponsorizare/desfasurare a proiectelor.

27



Dimensiuni ale
impactului social:
selectie de proiecte
reprezentative

Organizatia Salvati Copiii

Dreptul la viata
al copiilor

Proiectul vizeaza modernizarea blocului operator, a
sectiei ATI si dotarea cu echipamente performante a
sectiei de neonatologie din Maternitatea Polizu.

Obiective specifice:

» Modernizarea infrastructurii: actualizarea
infrastructurii si a echipamentelor medicale pentru a
corespunde standardelor moderne de siguranta si
eficientd in Maternitatea Polizu.

« Imbunatatirea conditiilor pentru pacienti: crearea
unui mediu confortabil si prietenos pentru pacienti,
prin renovarea si modernizarea sectiilor vizate.

» Optimizarea spatiilor de lucru pentru personalul
medical: reamenajarea si dotarea cu echipamente
moderne a sectiilor.

« Consilierea si sustinerea educatiei viitoarelor mame

in cadrul sesiunilor de informare.

4.000 de paciente si 1.000 ’

nou-nascuti beneficiaza anual de servicii
medicale Tmbunatatite

€ Renovarea si modernizarea a 3 sectii ale Maternitatii
Polizu, plus dotarea unei sectii cu echipamente
medicale moderne.

€ Pani la finalul lui 2025, au fost realizate peste
4.000 de interventii si 2.100 de nasteri in total.

@ 30 de cadre medicale lucreaza cu echipamente
performante.

& Au fost donate 10 spatii comune si sisteme video.
@ Au fost organizate 20 de sesiuni de informare si
consiliere, prin care 1.000 de mame au fost sprijinte

in privinta aldptarii, sandtatii emotionale si drepturilor
asociate noului statut de mama.

1L,2M<€

sponsorizare 2024-2025
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