De pe rafturile brutariei, pe podiumurile de moda: Lidl
impresioneaza la Saptamana Modei de la Paris cu
,NeckCroissant”

Ceea ce se anunta a fi cel mai gustos accesoriu al anului a ajuns recent direct in
inimile pasionatilor de lifestyle. Cu ocazia Saptamanii Modei de la Paris, Lidl a
transformat clasicul croissant din zona sa de brutarie intr-un articol must-have.
Intr-un zbor citre capitala modei, retailerul a intimpinat pasagerii cu
»NeckCroissant”, o perna de gat clasica de cilitorie, conceputa si arate ca
emblematicul croissant Lidl - atat de realista incat ar putea fi usor confundata cu
originalul.

Accesoriul devenit deja viral nuramane doar o surpriza la Tnaltime, ci devine disponibil pentru
publicul larg. In 25 de tari europene - inclusiv in Romania- Lidl va oferi clientilor s&i, incepand
cu 15 octombrie, pernele de cdldtorie in editie limitatd. Mai mult, experienta ineditd este
completata de un cadou delicios: fiecare perna include un cupon digital pentru aplicatia Lidl
Plus, care poate fi valorificat direct in magazine pentru un croissant adevdrat, proaspat scos
din cuptor. Colectia este una exclusivistd, adresandu-se gurmanzilor si pasionatilor de
lifestyle.

Cea mai ravnita pauza de la Siptimiana Modei: 45 de minute de relaxare pura in ,Camera
de somn”

Deoarece relaxarea reprezinta un adevarat lux Tn agitatia specifica Saptdmanii Modei, Lidl a
creat o experientd exclusivd pentru participantii la evenimentul din Paris. VIP-urile si
pasionatii de moda au fost invitati sa ia o pauza de la ritmul alert si sa se destinda folosind
perna ,NeckCroissant”, intr-un cadru completat de proiectia unui videoclip relaxant.
Experienta a culminat la finalul sesiunii, cand invitatii au fost surprinsi cu un croissant Lidl
original, crocant si proaspdt copt — doza ideald de energie intre doua prezentdri de moda.

La aceasta experientd au luat parte si Domnica Mdrgescu si Sorin Stratulat, care au fost alaturi
de noi la Saptdmana Modei pentru a testa faimosul ,NeckCroissant”. Pentru a vedea intreaga
experientd, imagini din ,Camera de somn” si toate momentele exclusive de la eveniment puteti
urmari paginile de social media Lidl Romania.

Un clasic crocant intilneste stilul de viata digital

Fie cd este vorba de un mic dejun rapid sau de o gustare pentru un rdsfat intre mese, rafturile
cu produse de Bake-Off isi au locul in preferintele clientilor Lidl. Aceasta campanie inedita
subliniaza calitatea superioara, prospetimea zilnica si preturile avantajoase ale produselor Lidl,
integrandu-le perfect in efervescenta Saptamanii Modei de la Paris. Printr-o abordare creativa




si ancoratd n tendintele actuale, Lidl creeaza o punte intre lumea exclusivista a modei si
experienta de zi cu zi a cumparaturilor. Cu ajutorul acestui accesoriu de cdldtorie statement si
al beneficiilor din aplicatia Lidl Plus, retailerul reuseste sa aducda un strop din atmosfera
pariziana direct la rafturile brutariilor sale.

Repere ale campaniei pe scurt

e Focus pe factorul cult: Celebrarea calitatii si prospetimii produselor din zona de
brutarie Lidl, transformand croissantul intr-un produs-cult.

e Cumpadraturi de prima clasa: Mecanismul campaniei creeaza o sinergie perfecta intre
experienta din magazine si lumea digitala Lidl Plus. Cupoanele din aplicatia Lidl Plus
fac trecerea dincolo de campania de imagine, recompensand clientii cu o experientd
concreta in magazine.

Moda la cel mai nalt nivel european: Un total de 25 de tari Lidl lanseaza simultan campania,
transformand croissantul intr-un produs european de top.

*k*k

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de retail
alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 13.000 de magazine si peste 230 de centre logistice in
32 de tari.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea catre procese definesc
activitatile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

Tn activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asuma responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl, sustenabilitatea
fnseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

n prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are deschise
peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidL.ro
www.corporate.lidl.ro
www.surprize.lidl.ro
Facebook Lidl Romania
Instagram @LidlRomania
Youtube Lidl Romania
TikTok @LidlRomania
LinkedIn@LidlRomania



http://www.lidl.ro/
http://www.corporate.lidl.ro/
https://surprize.lidl.ro/
http://www.facebook.com/lidlromania
https://www.instagram.com/lidlromania/?hl=en
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https://ro.linkedin.com/company/lidl-romania

