Lidl isi extinde angajamentul fata de ciclism in Spania:
Parteneriat cu La Vuelta, La Vuelta Femenina by Lidl si alte
curse de ciclism spaniole

Parteneriatul va include, incepand din 2027, cursele La Vuelta, La Vuelta
Femenina by Lidl, Itzulia Basque Country, Volta a Catalunya si Clasica San
Sebastian.

Tncepand din 2027, Lidl isi extinde angajamentul pentru ciclism la nivel international si devine
Partenerul Oficial al Prospetimii la cinci dintre cele mai prestigioase curse de ciclism din Spania.
Alaturi de organizatorul spaniol de curse Unipublic, Lidl va sprijini competitii de renume precum La
Vuelta, La Vuelta Femenina by Lidl, Itzulia Basque Country, Volta a Catalunya si Clasica San
Sebastidn. Acest parteneriat va incepe in 2027 si este prevazut pe o durata de mai multi ani.

Pe langa rolul de Partener Oficial al Prospetimii la toate cele cinci evenimente, implicarea Lidl va fi
adaptata fiecarei curse:

e La Vuelta Femenina by Lidl: Presenting Partner, Partener Principal si Partener al Tricoului
Rosu (Liderul clasamentului general)

La Vuelta: Partener Principal si Partener al Tricourilor Rosii

Itzulia Tara Bascilor: Partener Principal si Partener pentru tricourile participantilor la cursa
Volta a Catalunya: Partener Principal

Clasica San Sebastian: Partener Principal

Lidl isi extinde, la nivel international, implicarea in ciclism

Aceste curse spaniole marcheaza un moment de referinta pentru implicarea Lidl in lumea
ciclismului. Compania isi propune sa depaseasca rolul traditional de sponsor si sa contribuie activ
prin vizibilitatea sa, prin experienta de organizare si prin expertiza pe care o are in calitate de
retailer alimentar international. Scopul este de a dezvolta aceste evenimente alaturi de partenerii
Lidl si de a aduce ciclismul in vietile cat mai multor oameni.

,Ciclismul face parte din vietile multora dintre noi si rezoneazd si cu multe dintre valorile pe care Lidl
le sustine in fiecare zi: o alimentatie constientd, un stil de viata activ si spiritul adevdrat de echipd.
De aceea, implicarea noastrd merge dincolo de o simpld prezentd a brandului la evenimente. Vrem
sd folosim vizibilitatea pe care o are Lidl pentru a creste acest sport aldturi de partenerii nostri si
pentru a inspira cat mai multi oameni sd facd miscare”, spune Jens Thiemer, Chief Customer
Officer al Lidl Stiftung & Co. KG.

,Suntem incdntati de noul nostru parteneriat cu Lidl, o companie care are o experientd vastd si
doveditd in sustinerea ciclismului. Prezenta sa globald, combinatd cu accentul pus pe alimentatia
sdndtoasd si pe un stil de viatd activ, face din Lidl partenerul ideal pentru cursele noastre. Si, mai




mult decét atdt, avem si un obiectiv comun: sd dezvoltdm continuu evenimentele noastre, sd le
oferim fanilor o experientd si mai bund si sd aducem ciclismul mai aproape de familii si de noi
categorii de public. Asa cd ne bucurd in mod special sustinerea puternicd pe care Lidl o va oferi
competitiei La Vuelta Femenina si ciclismului feminin in general”, spune Javier Guillén, CEO al La
Vuelta.

Focus pe prospetime, miscare si promovarea ciclismului feminin

Tn calitatea sa de Partener Oficial al Prospetimii, Lidl duce mai departe deviza sa internationala
,Feed Your Passion”, care pune accent pe legatura dintre alimente proaspete, o dieta echilibrata si
o viata activa. Spania detine un rol strategic in acest demers, fiind una dintre principalele tari de
origine pentru fructele si legumele proaspete pe care retailerul le distribuie zilnic in reteaua sa de
magazine din intreaga Europa.

O alta prioritate a acestui parteneriat este sustinerea ciclismului feminin. Prin rolul de Presenting
Partner si Partener principal la cursa La Vuelta Femenina by Lidl si Partener al Tricoului Rosu (Liderul
clasamentului general), Lidl isi propune sa creasca vizibilitatea competitiei si sa contribuie la o
recunoastere echitabild a performantelor sportive obtinute de femei si barbati.

Totodata, parteneriatul urmareste sa creeze o legatura intre ciclismul de performanta si stilul de
viata activ al oamenilor. Printre actiunile planificate se numara activari si experiente dedicate fanilor
de-a lungul traseului, precum si initiative special concepute pentru familii si copii.

Despre cursa La Vuelta

La Vuelta este una dintre cele mai spectaculoase curse de ciclism din Spania si printre cele mai
prestigioase competitii din lume. Alaturi de Tour de France, competitia face parte din cele trei
Grand Tours ale ciclismului rutier de performant. incd de la prima editie din 1935, La Vuelta fi
poarta pe sportivi intr-o calatorie de 21 de etape printr-un peisaj spaniol variat si imprevizibil, care
le testeaza limitele. Fiind marea finald a sezonului european, cursa La Vuelta are loc Tn august si
reprezinta sansa cea mare pentru cei mai buni ciclisti sa-si dovedeasca abilitatile. Castigatorul
acestei competitii pline de provocari se decide mereu la final.

De-a lungul istoriei sale de peste 90 de ani, La Vuelta a devenit un eveniment international de
anvergurad. Datorita transmisiunilor din 190 de tari, cursa ajunge la milioane de fani de pe tot globul,
adunand alte milioane de spectatori direct pe traseu si in arenele mobile, unde devine o adevarata
sarbatoare.

Dincolo de spectacolul sportiv, La Vuelta isi respecta un angajament fata de progres si incluziune,
prin intermediul cursei feminine La Vuelta Femenina by Lidl, care continua sa isi consolideze
vizibilitatea si impactul pe scena internationala.

Totodata, prin programul sau de sustenabilitate , La Vuelta es Mas” (La Vuelta inseamna mai mult),
competitia sustine modalitati mai prietenoase cu mediul de a organiza evenimente sportive.




Initiativa incurajeaza mersul pe bicicleta ca activitate regulata, sprijind proiecte sociale si
promoveaza regiunile Spaniei drept destinatii turistice ideale pentru ciclisti.

Prin toate aceste demersuri, La Vuelta contribuie la o comunitate mai unita si mai energica.

*kk

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 13.000 de magazine si peste 230 de
centre logistice si distributie de marfuri in 32 de tdri.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea catre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central
in activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asumd responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea inseamnd respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidL.ro
www.corporate.lidl.ro
www.surprize.lidl.ro
Facebook Lidl Romania
Instagram @LidlRomania
Youtube Lidl Romania
TikTok @LidlRomania
LinkedIn@LidlRomania



http://www.lidl.ro/
http://www.corporate.lidl.ro/
https://surprize.lidl.ro/
http://www.facebook.com/lidlromania
https://www.instagram.com/lidlromania/?hl=en
https://www.youtube.com/user/LidlRomania
https://www.tiktok.com/@lidlromania
https://ro.linkedin.com/company/lidl-romania

