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Scurta
introducere

Acest raport a fost pregatit de KPMG Advisory SRL
(,LKPMG”) exclusiv pentru Lidl Discount SRL (Lidl) in
conformitate cu termenii de angajament conveniti intre Lidl
si KPMG.

Studiul acopera contributiile brute asociate operatiunilor
Lidl din Romania, aferente tuturor entitatilor controlate,
anume Lidl Discount SRL, Lidl Romania SCS, Lidl Romania
SRL si Lidl Imobiliare Management SCS. Analiza realizata de
KPMG evalueaza contributia Lidl la nivel national, pentru
anul calendaristic 2024.

Modelul economic Leontief, aplicat pentru a evalua
contributia Lidl in Romania, suprinde o gama larga

de efecte, dar nu incearca sa mdsoare toate efectele
economice si sociale posibile, pozitive si negative,

ale activitatii Lidl Tn Romania. Mai multe detalii despre
metodologie si limitari se regdsesc in ultimul capitol al
raportului.

Legenda (principalele abrevieri din raport):

EUR / € = euro

VAB = valoare addugata bruta

M = million / milioane

MLD / mld = milliard / miliarde

FTE = angajati cu norma intreaga (,full-time employees”)




Despre Lidl

Lidl este un lant de magazine de tip discount fondat in Germania, operat

de concernul Lidl Stiftung & Co. KG cu sediul in orasul Neckarsulm si intrat pe
piata din Romania in anul 2011, deschizand primele magazine si marcand
inceputul unei expansiuni rapide, care a dus la consolidarea conceptului de
discounter.

Astdzi, Lidl opereaza magazine in toate judetele tarii, fiind si in 2024 cel mai
mare jucdtor din retailul alimentar romanesc, dupa cifra de afaceri, oferind
0 gama variata de articole, inclusiv produse locale, cum ar fi gama ,Camara
Noastrd" si fructele si legumele din ,Piata Lidl".

Lidl a investit constant in Romania, contribuind semnificativ la economia
locala. In 2024, Lidl a raportat o cifrd de afaceri consolidatd de peste 24,6
miliarde de lei (4,9 miliarde euro), in crestere cu 9% fata de anul precedent.
La finalul anului 2024, compania opera 365 de magazine, 6 depozite
functionale si un sediu central.




Privire de ansamblu
asupra principalelor rezultate

‘ Indicatorii-cheie
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Impact economic:
Contributie

la VAB

VAB directd

765

M€

VAB totald

2,31

MLD €

0,65%
echivalent
in PIB*
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Impact economic:

Locuri de
munca

>12.500

angajati Lidl

>92.000

locuri de munca
sustinute prin
activitatea
Lidl

1,61%
din totalul
salariatilor la nivel
national**

aill

Contributii
la bugetul
de stat

583 M€

total taxe

« TVA
« Impozit pe profit
« Contributii sociale
si de sandtate la salarii
* Taxe de mediu
* Accize
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Impact asupra
lantului
valoric

>2.200

furnizori din
Romania

2,16
MLD €

cheltuieli cu furnizorii
din Romania

&

=
CSR si investitii
in comunitate

Proiecte de
responsabilitate
sociald axate pe

patru directii

* Mediu
* Educatie
* Sanitate
* Comunitati
si societatea
civila




Privire de ansamblu
asupra principalelor rezultate

‘ Impactul total

Grupand indicatorii-cheie, impactul socio-economic
in ansamblu include:

€ Impact economic, masurat pe doua paliere: financiar -
prin VAB (valoarea adaugata brutd) generata, respectiv
palierul ,locuri de muncad” (generate si sustinute). Pe langa
impactul direct, analiza suprinde si efectele indirecte si
induse.

@ Impact social, respectiv valoarea sponsorizarilor pentru
activitati de tip CSR.

L 2 Contributia de taxe si impozite, ce genereaza atat impact
economic, cat si social, prin cheltuielile statului aferente
acestor contributii (investitii, sanatate, educatie etc.).

Modelarea componentelor financiare ale impactului
(excluzand impactul exprimat in locurile de munca create si
sustinute) conduce la estimarea unui impact agregat. Asa
cum aratd reprezentarea graficd, impactul total nu este
interpretat ca o iTnsumare a tuturor componentelor financiare
decat la nivel conceptual, caci impactul prin contributie
fiscala e diferit de VAB, in timp ce sumele (taxele) incluse in
mai multe componente ale modelarii trebuie privite cu
atentie.

VAB totala este, in viziunea noastrd, reprezentarea

cea mai fideld a multiplicdrii in economie a rezultatelor
activitatii (pe intreg lantul valoric). In acest raport,
am utilizat o interpretare larga, holisticd a impactului
indirect si indus generat la nivelul furnizorilor,
care consideram ca exprima cel mai fidel
rolul unui retailer in economie (detalii
suplimentare in sectiunea
LImpactul asupra lantului valoric”).

1 9 2 5 ?//,‘ALE:)i:directd
286
M€

VAB indusd

765

VAB directd

Impactul social
9,6 M EUR (CSR)
este adaugat in total.

2,31

MLD €
VAB totald

Contributia fiscala (583 M EUR) este
addugatd la total, cu exceptia taxelor
salariale incluse deja in VAB (130 M EUR).
De asemenea, includerea TVA, accizelor si
restului taxelor in impactul agregat trebuie
consideratd conventionald, intrucat nu
genereaza VAB (insd aceste taxe sustin

2,77

MLD €
impact total

cheltuielile statului cu impact in economie).



Privire de ansamblu
asupra principalelor rezultate

In ceea ce priveste principalul indicator al impactului
economic, VAB, fiecare 1 euro din cele 765 de milioane
generate direct de activitatea Lidl in Romania propaga:

& 1,64 euro impact indirect prin VAB generat
de achizitiile de la furnizori din Romania.

@ 0,37 euro impact indus in economie, prin cheltuielile
angajatilor Lidl si ale angajatilor furnizorilor Lidl (din salarii
generate de activitatea economica a Lidl).

La nivelul locurilor de munca sustinute, la cei peste 12.500
de angajati Lidl se adaugd impactul indirect

si indus, respectiv peste 60.000 de locuri de munca

la furnizorii din Romania si inca aproximativ 20.000

de locuri de munca generate de salariile cheltuite in
economie (de angajati si furnizori Lidl).

1€ VAB

generat direct de
Lidl are un impact
total de

3,06 € VAB

in economie

Direct

1job
la Lidl sustine alte

6,35 joburi

in economie

Indirect

Indirect




Amortizare

‘ Impactul economic: si depreciere
) v - M7M€
valoare adaugata

Costuri

salariale o
316 M € VAB directd
Activitatea economicé a Lidl in Romania parte din salariile lor pe bunuri si 76 5
genereazd valoare adaugata brutd in servicii romanesti. Aceste cheltuieli
mod direct prin profitul operational din salarii adauga inca aproximativ M€
generat (332 milioane euro), costurile 286 milioane euro de VAB, in termeni
totale aferente remuneratiei angajatilor indusi, economiei romanesti, in anul .
(316 milioane euro), respectiv deprecieri 2024. Profit
si amortizari (117 milioane euro). Asadar, 332M€
in total, in anul 2024, contributia directa Pentru a pune impactul economic
la VAB in Romania a totalizat 765 generat de Lidl in context
milioane euro, reprezentand aproximativ macroeconomic, cele 2,31 miliarde
0,24% din VAB a Romaniei* euro reprezentand VAB total in anul
2024 reprezintd, de exemplu,
Pe langad VAB directa generata, echivalentul a o cincime din VAB
achizitiile Lidl au propagat un impact generat de agricultura romaneasca*. VAB VAB
economic mai larg prin cheltuielile sale  La impactul sub forma de VAB indirectd indusd
cu furnizorii din Romania. La o valoare a indirecta contribuie si investitiile
achizitiilor de marfa si non-marfa de la (acea parte din cheltuielile cu furnizori
furnizori romani de aproximativ 2,16 de bunuri non-marfa - bunuri si servicii
miliarde euro in anul 2024, estimam ca care indeplinesc conditiile de
acest impact a totalizat 1,25 miliarde capitalizare), acestea fiind un alt
euro (impact indirect VAB pe lantul indicator al relevantei si impactului in 2 8 6
valoric). economie si societate. Investitiile Lidl
De asemenea, VAB indusa a fost generata in anul 2024 totalizeaza aproximativ M€
in economia romaneasca prin 160 milioane euro si includ in special
cheltuielile angajatilor Lidl si ale bugete alocate expansiunii retelei
angajatilor sustinuti in cadrul lantului (terenuri, cladiri), respectiv
sau de aprovizionare, care au cheltuit o reamenajarii magazinelor etc.

160

investitii

*raportare la VAB national total, respectiv VAB national in agriculturd, in anul 2024, conform PROIECTIEI PRINCIPALILOR
INDICATORI MACROECONOMICI (prognoza de primavara 2025), Comisia Nationald de Strategie si Prognoza




| ‘ Contributia 92.430
ca angajator 19.781 locuri de munci

sustinute in total

locuri de munca generate
de salariile cheltuite

In anul 2024, Lidl a angajat direct peste
12.800 de persoane in termeni de numar
de angajati, corespunzand la 12.583 de
angajati echivalenti cu norma intreaga
(FTE).

Prin cheltuielile Lidl cu furnizorii din
Romania, estimam ca a sustinut indirect
incd 60.000 de locuri de munca
(echivalent FTE); in plus, inca aproximativ
20.000 de locuri de munca (echivalent
FTE) reprezinta impactul indus, respectiv
angajati in economia romaneasca ce
rezultd in urma cheltuielilor angajatilor
directi ai Lidl (si ai furnizorilor Lidl) din
salariile asociate muncii lor, directe sau
indirecte, pentru Lidl.

In total, Lidl a sustinut peste 92.000 de
locuri de munca (echivalent FTE) in
economia romaneasca in anul 2024,

echivalent cu aproximativ 1,6% din totalul
angajatilor la nivel national. 600066 120583
locuri de munca angajati Lidl

sustinute la furnizori (exprimat in norme
intregi in anul 2024)




‘ Contributie
prin taxe si impozite

Prin desfasurarea activitatii de comert in piata
romaneasca, Lidl plateste diverse categorii de taxe
si impozite aferente, unele aplicate VAB generate
(de ex. impozit pe profit), iar altele datorita

2 Cet PR : X sume pldatite cu titlu sume colectate
specificului activitatii (accize, taxe de mediu).

de taxe si impozite la plata
la bugetul de stat (impozite pe salarii)

TVA impozit pe profit accize taxe de mediu alte taxe

Categoria ,Alte taxe” include taxe si impozite pe cladiri si terenuri, pe afisaj publicitar, taxe de salubritate etc. In ceea ce priveste
categoria de taxe care nu produc VAB ca parte a activitdtii companiei, ci sunt doar colectate si transferate catre stat

(in special TVA si accize), ele au importanta economica prin contributia la consolidarea bugetului de stat, ca factor important al
cadrului de desfdsurare a activitatii economice.

Sumele colectate la platd in numele angajatilor (in cazul de fata, 130 milioane EUR platite de Lidl in anul 2024) sunt o categorie
aparte de taxe, intrucat sunt incluse in crearea de VAB, dar produc efecte economice si ca parte a cheltuielilor statului pentru
asigurarea cadrului propice de functionare a economiei si societatii.



Impactul asupra
lantului valoric

Inainte de a prezenta cifrele care
definesc impactul generat de achizitiile
de la furnizori din Romania (per total si
pe categorii principale de bunuri si
servicii), detaliem n aceasta pagina
interpretarea efectelor indirect si indus
din VAB totala propagata de activitatea
Lidl in Romania.

Intr-o abordare de bazi a impactului
unui retailer asupra furnizorilor, exprimat
in valoare adaugata, se poate considera
ca VAB se realizeaza la nivelul productiei
bunurilor, deci la nivelul furnizorilor
acelui retailer sau mai departe, la
eventualele achizitii ale acestora, deci nu
se atribuie retailerului. Pe de alta parte,
in mod cert comenzile unui retailer
propaga nevoia de productie si deci de
creare de VAB, atat la nivelul furnizorilor
sdi de rang [, cat si a celor din lantul
valoric largit (de ex. un producator de
oua va crea VAB prin productia sa, dar va
antrena VAB si prin achizitiile de furaje la
producdtorul agricol care il
aprovizioneaza). Asadar, retailerul este un
factor major al crearii VAB pe lantul
valoric, mai ales un retailer de anvergura,
ale carui achizitii uneori reprezinta un
procent major in activitatea furnizorilor.

in plus, metoda Leontief, care sta la
baza analizei, permite modelarea
dependentelor dintre sectoarele
economice si modul in care se creeaza
VAB la furnizorii de rang I, respectiv pe
lantul valoric largit. Asadar, acceptand
cd impactul asupra furnizorilor nu
»apartine” retailerului, dar este
propagat si sustinut in economie de
catre retailer (ca principal canal de
vanzare unde se intalneste oferta de
bunuri de larg consum cu cererea
consumatorilor), o abordare mai larga
a efectelor indirecte si induse, care
include VAB generata pe lantul valoric
al retailerului in impactul agregat, este
cea care reflecta realitatea economica.

Reprezentarea grafica din dreapta
expliciteazad impactul pe lantul valoric
in acceptiunea impactului larg pe
intreg lantul valoric. Aceeasi abordare
a impactului extins pe lantul valoric a
fost aplicata si palierului de locuri de
munca din cadrul impactului
economic.

2,16

MLD €
Achizitii
furnizori RO

385
M€

NON-MARFA

VAB indirecta

IMDE [Towl | 246Me

VAB indusa

66 M€ 220 M €

cheltuieli cheltuieli
salariati Lidl salariati furnizori
si lant extins




Impactul asupra

lantului valoric >2.200

535

Cele peste 360 de magazine Lidl sunt un
important canal de vanzare pentru furnizorii
de mérfuri alimentare si nealimentare. In
plus, activitatea Lidl presupune achizitii de
produse si servicii non-marfa, care asigura

buna functionare a afacerii. numarul de furnizori

romani de la care Lidl ]11'!'9ane S
a achizitionat marfa vanzari de produse
romanesti in reteaua
furnizori din Romania de magazine Lidl

(din 3.800 - total furnizori) din afara Romaniei

42M€ (%
Fabricarea 104 M €
produselor& Altele 19 M €
44 M € chimice Energie
Fabricarea
produselor 246
din hartie M €
1 MI.D ’€ VAB indirectd generatd

prin achizitii de la
furnizorii non-marfa
din Roménia

miliarde euro
cheltuieli directe cu
furnizorii din Romania

VAB indirectd generatd
prin achizitii de la
furnizorii de marfa

din Roménia 90 M € @

917 M € Constructii 33M €
Productia de si servicii
alimente, bduturi imobiliare Transport

si produse din tutun




Repartizarea incasarilor
in magazinele Lidl

Fiecare 1 euro cheltuit in magazinele Lidl
este repartizat conform estimarilor de mai jos.

42¢

Cheltuieli cu furnizorii Cheltuieli cu furnizorii Platiti statului roman Pro;fitul opera,tion.al al
romani, principalul din afara Romaniei, sub forma de taxe si L"_ﬂ: Caie pEhmiee
generator de VAB generdand efecte impozite - contributie continuarea activitati
indirectd si locuri de directe, indirecte si la furnizarea de servicii si investitiilor,
muncd in Romania induse in tdrile de publice si sprijin pentru generatoare de VAB
origine economie pe termen lung

Mentiondm ca impartirea trebuie privita ca fiind conceptuald, cu rol ilustrativ al impactului activitatii economice a companiei.

Veniturile nete ale
angajatilor Lidl,
generGnd VAB indusd si
sustinGnd alte locuri de
muncd la furnizori
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CSR si investitii in comunitate
Privire de ansamblu

Buget 2024:

Educatie - 25M €

* Prevenirea si combaterea abandonului scolar
* Acces egal la servicii educationale
« Sprijinirea copiilor din medii defavorizate

M d. Buget 2024:
®

eaiu 3,IM€

« Combaterea risipei alimentare

» Responsabilizarea in privinta utilizarii

plasticului prin actiuni de educare, constientizare
si informare

9,6 M€

4 [

total sponsorizari
in anul 2024

Buget 2024:

Comunitate 1eMe

total

sponsorizari 1 .

S h . Initiative si broiecte di ;

in perloada nitiative si proiecte diverse pentru
dezvoltarea comunitatii si parteneriate

2020 - 2024 pentru societatea civila

14



CSR si investitii in comunitate

Mediu

Partener ONG

Federatia Bancilor
pentru Alimente din
Romania

Program

Impreund impotriva
risipei alimentare,
impreund impotriva
Nelgela[<]

Buget sponsorizare

1.200.000 EUR

. L] (] N L] L] ] ®
Proiecte reprezentative in cei 4 piloni de actiune
°
Educatie
Partener ONG Program Buget sponsorizare
Fundatia World Vision| Pdine si Mdéine 612.000 EUR
Romania
Teach for Romania Bine pentru noi toti 425.000 EUR
Centrul Step by Step Acces la Educatie 474.000 EUR

pentru Educatie si
Dezvoltare

Profesionala

Timpurie Incluzivd
si de Calitate

Asociatia Mai Mult Cu apele curate 778.000 EUR
Verde
Fundatia ASAP - Armata 680.000 EUR

The Institute

Comunitate

Partener ONG

Asociatia pentru
Relatii Comunitare

Selectdrii Atente
a Plasticului

Program

Academia
Schimbadrii Sociale

Buget sponsorizare

545.000 EUR

Asociatia
Code for Romania

Infrastructura Binelui

247.000 EUR

Asociatia Coalitia
Romania Sustenabila

Ambasada
Sustenabilitatii /
Coalitia Romania
Sustenabild

150.000 EUR




Despre studiu:
metodologie, limitdri, responsabilitate (1/3)

Raportul a fost pregatit de KPMG Advisory SRL (,KPMG”) exclusiv pentru Lidl Discount SRL (,Lidl” sau ,,Clientul”) in conformitate
cu termenii de angajament conveniti intre Lidl si KPMG. Raportul nu trebuie considerat adecvat pentru a fi utilizat de orice alta
persoana sau pentru orice alt scop decat cele agreate cu Lidl.

Rezultatele din acest raport se bazeaza pe analiza KPMG a datelor furnizate de Lidl despre activitatea proprie, respectiv pe date
statistice din diverse surse publice oficiale (Institutul National de Statistica, Eurostat, Comisia Nationald de Strategie si Prognoza
etc.). Sursa reprezentarilor grafice din raport este implicita si deci nementionata (,Analiza KPMG a datelor Lidl si informatiilor
statistice relevante”), fiind mentionate doar alte surse decat cea implicita, prin note de subsol.

KPMG nu isi asuma nicio responsabilitate si nu va accepta nicio raspundere in ceea ce priveste acest raport fata de orice parte,
alta decat Lidl. KPMG nu ofera nicio asigurare cu privire la relevanta sau acuratetea surselor de informatii pe care s-a bazat si nu
accepta nicio responsabilitate pentru datele de baza utilizate in acest raport. Opiniile si concluziile exprimate in acest document
sunt ale KPMG si nu se aliniaza neapdrat cu cele ale LidLl.

16



Despre studiu:
metodologie, limitari, responsabilitate (2/3)

Pentru a evalua impactul Lidl, ca jucator in sectorul de retail din economia Romaniei, KPMG a utilizat metodologia Leontief, asa
cum este detaliata In Manualul Eurostat, respectiv cele mai recente tabele simetrice ,input-output” disponibile public si
verificate de Institutul National de Statistica/ Eurostat. Aceasta abordare a fost dezvoltata de economistul Wassily Leontief,
laureat al premiului Nobel, si publicata in lucrarea ,Input-Output Economics”, la Oxford University Press (a doua editie, 1986).
Pe scurt, modelul Leontief este construit pe baza tabelelor simetrice ,input-output” si descrie intreaga economie intr-o forma
compacta si simplificata, precum si interactiunile si dinamica unui sector in raport cu celelalte sectoare.

Studiul acopera contributiile brute asociate operatiunilor Lidl din Romania, aferente tuturor entitatilor controlate, anume Lidl
Discount SRL, Lidl Romania SCS, Lidl Romania SRL si Lidl Imobiliare Management SCS. Analiza realizata de KPMG evalueaza
contributia Lidl la nivel national, pentru anul calendaristic 2024.

Modelul economic aplicat pentru a evalua contributia Lidl in Romania surprinde o gama larga de efecte, dar nu incearca sa
masoare toate efectele economice si sociale posibile, pozitive si negative, ale activitatii Lidl in Romania.

Ariile de impact analizate in acest studiu au fost convenite cu Lidl la inceputul proiectului, astfel:
» productia economica in termeni de Valoare Adaugata Bruta (VAB);

 ocuparea fortei de munca;

« contributii fiscale;

* investitii;

« contributii indirecte si induse pe lantul valoric (relatia Lidl cu furnizorii);

« activitati caritabile si initiative comunitare.

17



Despre studiu:

metodologie, limitdri, responsabilitate (3/3)

Informatiile pe care se bazeaza acest studiu sunt limitate la
informatiile disponibile public din surse oficiale, care au fost
specificate In mod expres in fiecare sectiune, si la informatiile
furnizate de Lidl. Nu am fost solicitati sd stabilim sau sd evaluam
nivelul de incredere al acestor surse sau sa verificdm corectitudinea
si completitudinea informatiilor provenind din aceste surse. Dacd
am identificat anumite limitari ale informatiilor utilizate, acestea au
fost specificate in mod expres in studiu.

Analiza realizata a utilizat informatii disponibile public pana la data
depunerii studiului, deoarece KPMG nu a fost solicitat sd
actualizeze sau sa extinda analiza in cazul modificarilor datelor,
studiilor sau rapoartelor utilizate pentru identificarea si
cuantificarea efectelor.

Concluziile noastre au fost trase pe baza informatiilor identificate
conform metodologiei descrise, considerand cad acestea sunt
corecte, complete si adecvate scopului studiului nostru.
Comentariile pe care le oferim in studiu nu reprezinta o opinie
juridicd sau o recomandare de a actiona intr-un anumit mod.
Serviciile si comentariile furnizate n studiu nu implicd asumarea de
cdtre KPMG a responsabilitatilor decizionale. Procedurile pe care
le-am realizat pentru desfdsurarea studiului sunt limitate ca naturd
si scop, asa cum este stabilit in scrisoarea de angajament care a stat
la baza studiului.

KPMG nu datoreaza si nu accepta nicio obligatie fatd de terti care
au acces la studiu, aparuta in orice mod si pe orice baza, si nu va fi
responsabild pentru nicio pierdere, dauna sau cheltuiala de orice
fel, cauzata de utilizarea studiului de cdtre terti, informatiile
continute Tn acesta sau declaratiile emise in legdtura cu acesta, sau
rezultand in alt mod din accesul la studiu de catre terti. In aceste
circumstante, daca orice tert doreste sa se bazeze pe studiu si pe
declaratiile facute de KPMG in legaturd cu acestea, o va face doar
pe propriul risc. Orice tert trebuie sa facd propria evaluare a

problemelor mentionate in acest studiu.

Clientul va utiliza public raportul sau parti din acesta numai in forma
aprobata anterior in scris de KPMG. Daca Clientul mentioneaza doar
anumite fragmente ale raportului, Clientul va indica sursa acestora
si va mentiona cd acestea sunt doar fragmente si nu intregul raport
furnizat de KPMG. Clientul va folosi numele si/ sau sigla KPMG
numai in forma aprobatd in scris de KPMG. KPMG nu garanteaza cd
informatiile prezentate in raport indeplinesc obiectivele oricarei
terte parti care are acces la raport.

Raportul nu trebuie considerat adecvat pentru niciun alt scop decat
cel prevazut in raport si/ sau in termenii Scrisorii de Angajament
semnate de parti. KPMG nu va actualiza raportul si nu va notifica
Clientul in cazul unei modificdri a legislatiei sau reglementdrilor din
cadrul sistemului de drept al Romaniei, dupa data emiterii
raportului. Orice comentarii furnizate de KPMG in raport nu trebuie
considerate n niciun caz ca o garantie ca am determinat sau
anticipat evenimente sau circumstante viitoare sau ca o indicatie
sau recomandare.

KPMG nu accepta si nu isi asuma responsabilitatea fata de nicio
entitate, alta decat Clientul, pentru munca efectuatd, pentru raport,
sau pentru rationamentele, constatdrile, concluziile, recomandarile
sau opiniile pe care le va formula sau emite. KPMG nu este
responsabild pentru deciziile autoritatilor publice sau ale entitatilor/
organizatiilor/ persoanelor cu atributii si competente in domeniu.
Clientul ne va despagubi, proteja si apdara si ne va exonera de orice
pierdere, dauna sau cheltuiald de orice natura rezultata din actiuni,
proceduri sau revendicdri ale tertilor, daca actiunea, procedura sau
revendicarea se referd in vreun fel sau are legdturd cu utilizarea sau
se bazeazd pe raport sau pe rationamentele, aspectele identificate,
concluziile, recomandadrile sau opiniile formulate de noi in acest
raport.
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Anexa

la, Studiu asupra

impactului socio-economic
al Lidl in Romania,
in anul 2024”
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Dimensiuni ale
impactului social:

Selectie de proiecte
reprezentative >240.000 .

beneficiari directi

Asociatia pentru Relatii
Comunitare (ARC)

°
Program grant url @ 33 de organizatii au contribuit la diminuarea
Cu Ape le curate” cantitdtilor de plastic ajunse in zona rGurilor;
b}

@ S-au implementat sisteme de colectare
a deseurilor si reciclare;

@ 53 de proiecte finantate in 2020-2024;

Proiectul a luat nastere in 2020 avGnd mai multe
obiective la baza:
@ Colaborare stransd cu autoritdtile locale pentru

 Promovarea initiativelor noi si/ sau inovatoare care a gdsi solutii eficiente pentru colectarea selectivd
contribuie la reducerea consumului de plastic si la si combaterea aruncdrii deseurilor in naturd;

un management sustenabil al deseurilor care ajung in

apele Dundrii si ai afluentilor directi si indirecti ai @ >2 milioane de beneficiari indirecti estimati.
fluviului;

« Cresterea capacitdatii de lucru a organizatiilor
ca parteneri in proces si implicit a impactului in

comunitate, prin coalizare in desfdsurarea 3 9 o o 0 o €
proiectelor; L

sponsorizare 2024
Total 1,8 milioane euro 2020-2024

« Dezvoltarea capacitdtii organizatiilor prin oferirea
de resurse (consultantd/ training, mentorat) care sd
ajute in implementarea proiectelor.
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Dimensiuni ale
impactului social:

Selectie de proiecte
reprezentative >14.000 .

beneficiari directi

Proiecte
ale aSOCiatiei @ 11 proiecte in domeniul educatiei;

Zi de bine @ 9 proiecte axate pe incluziune sociald;

@ 9 proiecte dedicate sdndtdtii, care abordeazd o

Asociatia Zi de Bine a implementat in perioada gamd variatd de nevoi medicale si de bundstare;
2021-2024 mai multe proiecte si actiuni in cadrul

tuturor celor 4 piloni (domenii precum educatie, @ 4 proiecte concentrate pe sprijinul emotional
incluziune sociald, mediu, culturd, sdndtate fizicd si si psihologic al adolescentilor cu adictii;
mintald).

: : _ R @ 4 proiecte comunitare si de dezvoltare urband (Hub
Fiecare arie de actiune a avut un set de obiective si comunitar, Via Soarelui, Pumptrack, biblioteca
proiecte indeplinite, printre care: comunitard mobild);

e infiintarea de laboratoare de chimie, roboticd si alte
spatii de invatdmant; @ Aproximativ 20.000 de beneficiari indirecti estimati.

« implementarea proiectelor We Walk pentru
nevdzdatori, proiectul Kit - preventia consumului de

340.000 €
* conceperea unui spatiu de terapie pentru copii cu ®

sindromul Down si autism, cat si infiintarea unui sponsorizare 2024

centru de recuperare pentru minori cu adictii; .
Total 1,4 milioane euro 2020-2024

» promovarea activitdtilor in aer liber si dezvoltarea de
spatii publice.
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Dimensiuni ale
impactului social:
Selectie de proiecte
reprezentative

Federatia Bancilor pentru
Alimente din Romania

,2Impreuna impotriva
risipei alimentare,
impreuna impotriva
saraciei”

Proiectul demarat in 2020 isi propune sda contribuie
activ la reducerea pierderilor si a risipei alimentare
din filiera agro-alimentard, prin colectarea
surplusului de alimente si donarea acestuia cdtre
organizatiile partenere de la nivel national, care oferd
servicii sociale, educationale, de recuperare, gdzduire
si ingrijire, persoanelor din categorii vulnerabile.

Prin activitatea de recuperare a alimentelor in care au
fost investite resurse materiale, timp, energie, fortd de
muncd etc. si donarea acestora cdtre organizatiile
care oferd sprijin direct persoanelor vulnerabile,
Bdncile pentru Alimente contribuie la binele comun, la
combaterea risipei alimentare si la incluziunea
sociald a miilor de persoane vulnerabile.

>4.500

tone de
alimente donate

@ 1retea nationald de 9 Bdnci Regionale Pentru
Alimente functionald; FABR a devenit membrd cu
drepturi depline a Federatiei Europene a Bdancilor
pentru Alimente (FEBA);

@ 10 editii ale Colectei Nationale de Alimente
desfdasurate: > 800 tone de alimente donate
de catre clientii Lidl;

@ Peste 200 ONG-uri sprijinite cu alimente donate,
care au in grija aprox. 50.000 persoane vulnerabile;

@ >3.700 tone alimente donate de Lidl si redistribuite
cdtre ONG-urile partenere (>7 milioane portii de hrand

oferite);

@ Peste 460.000 de beneficiari indirecti estimati.

Total 2,9 milioane euro 2020-2024
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Dimensiuni ale
impactului social:

Selectie de proiecte oo
reprezentative >10-000 de C.OPIE °
>8.500 insotitori

au beneficiat de proiect in anul 2024

Asociatia Din Grija pentru Copii

,Oustos si sanatos
il'l farfuria din spital” @ Bucdtdria spitalului a fost utilatd complet;

@ Bucdatarii si personalul din bucdtdrie instruiti

Initiativa Asociatiei Din Grijd pentru Copii se dedicd sd implementeze meniuri noi, echilibrate nutritional,
imbunadtatirii calitdtii alimentatiei in spitalele de dar si imbogadtite cu ingrediente noi si proceduri
pediatrie din Roménia. Demersul este unul inovator de gatit schimbate;

si subliniazd importanta alimentatiei adecvate in

procesul de vindecare. @ Meniuri integrate in bugetul spitalului si perfect
In timpul celor 10 luni de implementare, pe langd asimilate de cdtre acesta;

utilarea bucdtdriei cu aparaturd profesionald,

o echipd formatd din experti in nutritie, bucdtari, @ Implementarea unui sistem de transportare
medici pediatri si gastroenterologi a reconfigurat a mancdrii din blocul alimentar cdtre patul pacientului;
liste de ingrediente, a schimbat proceduri de gdtit,

a setat circuite noi in activitatea personalului blocului @ Infiintarea Comisiei de Dieteticd a spitalului.

alimentar, a emis proceduri, a creat un mediu dinamic
si armonios pentru echipa din bucdtdria spitalului si a
transformat modul de transportare a mancdrii pe
sectie. Proiectul din Spitalul Clinic de Copii ,Dr. Victor
Gomoiu” a fost unul pilot, el urmand sd fie extins si in
alte spitale de pediatrie din Romania, in curs de
implementare fiind proiectul similar de la Spitalul de
Pediatrie Pitesti.
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Informatii conform studiului de impact socio-economic realizat de KPMG, in perioada 1 ianuarie — 31 decembrie 2024, pentru entitatile Lidl in Romania
in baza informatiilor furnizate de catre Lidl.



