Lidl lanseaza prima campanie internationala de brand
In toate cele 31 de tari in care este prezent

Lidl lanseaza in 31 de tari europene prima sa campanie internationala de brand,
sub sloganul ,Stii ca merita.”. Campania este mai mult decat un mesaj publicitar -
este afirmarea noii promisiuni a brandului la nivel international si o punte
emotionala cu clientii sai.

O promisiune pentru oameni

»Stii cd meritd.” transmite o promisiune pentru milioanele de oameni care au incredere in Lidl zi
de zi si vine din convingerea Lidl ca toata lumea are dreptul la produse sustenabile si de inalta
calitate, la preturi accesibile. Acest principiu al accesibilitatii si al pretului corect nu este doar
mesajul principal al acestei campanii - desfasurata intre 21 septembrie si sfarsitul lunii octombrie
- ci se regaseste in toate activitatile Lidl. ,Stii cd meritd.” se reflecta in varietatea marcilor private
de foarte buna calitate, In sortimentul de produse bio si alternativele pe baza de plante, la
preparatele din carne, in prospetimea zilnicd pe care Lidl o garanteaza clientilor nostri, in
siguranta ca In magazinele Lidl clientii gasesc produsele de care au nevoie, precum si in valoarea
adaugata pe care o aduce de sarbatori si cu fiecare ocazie speciala in familii si comunitati, prin
produsele si actiunile sale.

Mai mult decit preturi: valoare pentru oameni
Sloganul inseamnd mai mult decat promisiunea unui raport calitate-pret avantajos. ,Stii ca

meritd.” Tnseamna, totodata, recunoasterea si prefuirea a ceea ce conteaza cu adevarat in viata:
sigurantd, incredere si posibilitatea de a-ti transforma visurile in realitate.
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Responsabilitatea si promisiunea Lidl pentru viitor
,Stii cd merita.” este o promisiune:

e pentru clienti - Lidl isi mentine angajamentul de a oferi clientilor produse de inalta
calitate la cele mai bune preturi, oferind o gama larga de produse in care pot avea
incredere, precum si servicii si o experienta de cumparaturi care pun pe primul loc
oamenii.

e pentru angajati - Lidl investeste in viitorul angajatilor sai, sprijinindu-i sa isi atinga
obiectivele profesionale si sa dezvolte cariere de succes In cadrul companiei prin
traininguri, mijloace de dezvoltare si oportunitati de a avansa pentru fiecare.

e pentru parteneri: Lidl construieste parteneriate durabile si de incredere pentru a creste
impreuna cu partenerii sdi, precum si pentru a oferi produse si servicii de calitate pe
termen lung si pentru a avea impact pozitiv asupra clientilor si comunitatilor din care face
parte.

e pentru mediu: Lidl contribuie la un viitor mai bun, prin punerea oamenilor in centrul
actiunilor sale si protejarea mediului, prin masuri concrete de prevenire si reducere a
risipei alimentare, de reducere a cantitatii de plastic si de inovare a ambalajelor
produselor comercializate, precum si prin asumarea unor angajamente de tin de
bundastarea animalelor si oamenilor.

In acest mod, Lidl aduce valoare reald pentru clienti, angajati si parteneri, punand bazele unui
brand puternic, orientat spre viitor, cu o promisiune durabila - pentru azi si pentru maine.

Aceasta convingere sta si la baza sloganului Lidl si este sustinuta de initiative concrete, precum
parteneriatele cu producatorii locali si angajamentul pentru dezvoltare sustenabila. Ca parte a
angajamentului In ceea ce priveste protejarea mediului, Lidl s-a angajat sa atinga obiectivul Net-
Zero pana 1n 2050, ceea ce Inseamna ca va reduce emisiile de gaze cu efect de sera cat mai
aproape de zero panad In 2050 si va compensa emisiile inevitabile. Obiectivul de Net-Zero
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include si emisiile Incadrate in Categoria 32, de pe tot lantul de aprovizionare Lidl, in aval si in
amonte, unde sunt generate mai mult de 90% din emisiile totale ale companiei.

Campania ,Stii ca merita.”

Campania se desfasoara din 21 septembrie pana la finalul lunii octombrie si are la baza o strategie
media integrata, cu prezentd pe toate canalele, menita sa atinga si sa surprinda clientii. Pe TV vor
fi difuzate spoturi de 60 si 30 de secunde care pun in prim plan oamenii, realitatile si visurile lor
de zi cu zi, surprinzdnd momentele care fac ca viata sa merite sa fie traita mai din plin. Acestea
vor fi completate de o serie de video-uri online rulate pe YouTube si pe principalele platforme de
continut digital. In plus, campania este prezenti si pe retelele sociale, prin postari si materiale
video dedicate, fiind sustinutd in paralel de publicitate outdoor, inclusiv panouri digitale, de
campanii cu influenceri si de reclame audio.

Spotul TV poate fi vazut aici

,Prin noua noastra campanie, ne propunem sa ajungem chiar si mai aproape de oameni si sa le
reamintim care sunt lucrurile care conteaza cu adevarat. ,Stii ca merita.” este mai mult decat
un simplu mesaj, este promisiunea noastra pentru oamenii care isi pun zi de zi increderea in
Lidl ca este acolo pentru ei, In viata de zi cu zi si in momentele deosebite, fie ca vorbim despre
clientii, colegii sau partenerii nostri”, explica Oana Radu, Head of Marketing Lidl Romania.

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top
de pe piata de retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent peste 12.600 de
magazine si peste 230 de centre logistice si depozite Tn 31 de tari.

Lidl este un smart discounter care le ofera clientilor produse cu cel mai bun raport calitate-pret.
In spatele serviciilor si operatiunilor din magazine si centrele logistice stau simplitatea si

Lidl Romania - Biroul de presa Lidl Romania
Str. Cpt. Av. Alexandru Serbanescu, Nr. 58 B - presa@lidl.ro-


https://www.youtube.com/watch?v=BBMk3iWXuSI
https://www.youtube.com/watch?v=BBMk3iWXuSI

orientarea catre eficientd. Design-ul si structura proceselor standardizate sunt asigurate de citre
Lidl Stiftung, cu sediul central la Neckarsulm.

In prezent, Lidl are aproximativ 382.400 de angajati, dintre care peste 13.000 in Romania, unde
retailer-ul german are deschise peste 370 de magazine si 6 centre logistice. Dinamismul din
activitatile de zi cu zi, rezultatele durabile si corectitudinea in cooperarea profesionala
construiesc mediul de lucru pentru Lidl ca angajator, peste tot pe Glob.

In toate domeniile sale de activitate, Lidl este o companie care actioneaza cu responsabilitate fata
de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl, sustenabilitatea este metoda prin care isi Indeplineste,
zi de zi, promisiunea cu privire la calitate.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidL.ro
www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlRomania

Youtube Lidl Romania

LinkedIn@LidlRomania
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