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,Magia fiecarei zile merita sarbatorita“: Lidl lanseaza o noua
campanie internationala de Craciun

Lidl aduce spiritul sarbatorilor mai aproape de oameni prin campania
internationala ,Magia fiecarei zile merita sarbatorita” — o continuare fireasca
a promisiunii ,Lidl. Stii ca merita.”. Prin aceasta initiativa, Lidl isi reafirma rolul
de partener al comunitatilor, avand un angajament ferm fata de oameni si
mediu.

Pentru multi dintre noi, Craciunul este cea mai frumoasa perioada a anului — momentul in
care facem tot posibilul sa aducem bucurie celor din jur. Dar cum ar fi daca aceasta stare de
spirit nu s-ar limita doar la cateva saptamani pe an? De aici porneste campania de Craciun
Lidl, care ne invita sa ducem mai departe, in viata de zi cu zi, acele mici gesturi de
recunostinta si grija fata de ceilalti. Astfel, campania reflecta esenta brandului Lidl — definita
prin simplitate, calitate si angajamentul fata de un viitor care sa merite pentru toti — valori
exprimate prin promisiunea ,Lidl. Stii ca merita.”.

Alimentatie constienta si de Sarbatori

Unul dintre pilonii strategici ai campaniei de Craciun Lidl este integrarea conceptului de
alimentatie constienta — un domeniu central in strategia de responsabilitate sociala
corporativda a companiei. Gama de produse a retailerului se bazeaza pe principiile
nutritionale ale Dietei Alimentare Pentru Sandtate Planetara (PHD) si are ca obiectiv
cresterea ponderii alimentelor pe bazd de plante pana in 2050. Tn cadrul campaniei, Lidl
promoveaza, prin diferite canale, un meniu de Craciun care pune accentul pe ingredientele

pe baza de plante. Tn acest fel, Lidl isi propune s arate c3 sarbatorile pot fi la fel de delicioase
si simple, cu preparate variate, usor de pregatit. Astfel, retailerul le ofera clientilor
posibilitatea de a face alegeri constiente atunci cand pregatesc masa de sarbatori —
bucurandu-se de gust, dar si de echilibru in farfurie, datorita ingredientelor variate pe baza
de plante.
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https://www.bucataria.lidl.ro/meniu-craciun
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Implicarea sociala Lidl: Ajutorul oferit altora adauga valoare fiecarei zile.

Ca o extindere a responsabilitatii sale corporative, Lidl lanseaza campanii nationale de
strangere de fonduri in toate tarile in care este prezent, sprijinind organizatii caritabile prin
donatii financiare si materiale. Lidl Romania va organiza o donare de fonduri catre Banca
pentru Alimente — la fiecare 1 kg de portocale pe care clientii 1l vor achizitiona in perioada 1
— 21 decembrie 2025, Lidl va dona cate un leu catre Banca pentru Alimente, pentru ca acestia

sa construiasca primul depozit de alimente propriu al Retelei Bancilor pentru Alimente, de
unde hrana salvata va ajunge la cei care au nevoie de ea. Clientii au, de asemenea, ocazia sa
participe activ la campanie — in perioada 5 — 7 decembrie, Lidl organizeaza traditionala
colecta de alimente n toate magazinele Lidl. Acest lucru va oferi un suport persoanelor care
au cea mai mare nevoie de sprijin.

Prin aceastda campanie, Lidl isi reitereaza angajamentul de a avea un impact pozitiv asupra
societatii si mediului, dincolo de operatiunile sale comerciale si, astfel, de a contribui la un
viitor sustenabil.

Campania de Criciun din acest an este prezentd in 31 de tri. in centrul ei este videoclipul
campaniei, care va fi difuzat ca publicitate TV. Acesta va fi insotit de o strategie online
cuprinzatoare pe YouTube si platformele de social media. De asemenea, sunt planificate
campanii outdoor si digitale.

Campania poate fi vazuta aici si transmite ideea principala: Lidl aduce valoare fiecarei zile —
chiar si dincolo de perioada sarbatorilor.
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https://www.lidl.ro/c/christmas-csr/s10077541
https://youtu.be/jIUhdLkK_OE

