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Responsabili pentru noi fapte pentru un viitor mai bun: Lidl Romania
lanseaza cel de-al optulea raport de sustenabilitate al companiei

Lidl Romania publica cel mai recent raport de sustenabilitate, aferent anului financiar 2024,
si anunta progrese accelerate in directia reducerii impactului asupra mediului. Retailerul a
indeplinit obiectivul setat pentru anul 2030 la nivel international privind tranzitia la
refrigeranti naturali — acestia fiind deja utilizati in 100% dintre centrele logistice si 81,7%
dintre magazine, fata de 100% din centrele sale logistice si 40% din magazine —si a crescut
ponderea utilizarii energiei verzi la 80% din consumul total. De asemenea, compania
continua extinderea investitiilor in infrastructura sustenabila, prin dotarea cu panouri
fotovoltaice a 108 magazine si doua centre logistice si construirea de magazine noi exclusiv
certificate EDGE. in plus, retailerul si-a consolidat parteneriatele cu peste 540 de
producatori locali, ajungand la 4.366 de articole provenite de la furnizori din Romania in
sortimentul intreg. Rezultatele confirma ca sustenabilitatea este integrata in modelul
operational al companiei si contribuie la eficienta, rezilienta si accesibilitate pentru clienti
si parteneri.

Unul dintre obiectivele importante atinse este cel privind utilizarea agentilor frigorifici naturali.
Stabilit initial la nivel international pentru 2030 — 100% centre logistice si 40% magazine — obiectivul
este depdsit deja de Lidl Romania: in prezent, 100% din centrele logistice si 81,7% din magazinele Lidl
Romania folosesc echipamente care utilizeaza numai refrigeranti naturali. Aceasta tranzitie
genereaza un impact pozitiv direct asupra reducerii emisiilor si contribuie la modernizarea si
eficientizarea operatiunilor din retail.

,Depdsirea Tnainte de termen a obiectivului privind tranzitia la refrigeranti naturali este una dintre
cele mai importante realizdri ale noastre, deoarece are un efect direct si mdsurabil asupra reducerii
emisiilor. Este rezultatul unor ani de investitii consecvente in eficientd, modernizare si tehnologii cu
impact redus asupra mediului. In tot acest parcurs, am invdtat cd progresele reale vin atunci cdnd
integrezi sustenabilitatea In fiecare decizie operationald, fie cd vorbim despre energie verde,
infrastructurd fotovoltaicd sau colabordri durabile cu furnizorii locali. Privim cu responsabilitate si
cdtre viitor si vom continua sd accelerdm proiectele care cresc rezilienta companiei si aduc beneficii
tangibile comunitdtilor, mediului si clientilor nostri.”, precizeaza Maria Mihai, Head of Corporate
Affairs, Lidl Romania.
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Progrese semnificative in energie, clima si infrastructura

Progresul se reflectd si in investitiile continue in energie provenita din surse regenerabile. n anul
2024, 80% din energia electrica utilizata de Lidl Romania a provenit din surse verzi, iar panourile
fotovoltaice instalate Tn 108 magazine si doua centre logistice au generat intern 4,9 milioane kWh de
energie electrica. Reteaua companiei include acum 381 de puncte de incarcare pentru masini
electrice, puse la dispozitia clientilor in parcarile magazinelor.

n ceea ce priveste emisiile de gaze cu efect de sera, Lidl Romania contribuie la atingerea obiectivului
comun al companiilor Grupului Schwarz, acela de a ajunge la zero emisii (Net Zero) pana in 2050,
conform criteriilor SBTi (Science Based Targets initiative). in linie cu eforturile Lidl la nivel
international, ce vizeaza reducerea cu 70% a emisiilor Scope 1 si Scope 2 pana in 2030 fata de nivelul
din 2019, Lidl Romania si-a stabilit un obiectiv local si mai ambitios. Astfel, retailerul isi propune la
nivel local o reducere cu 80% a emisiilor sale Scope 1 si 2 pana in 2030.

Economie circulara si gestionarea responsabila a resurselor

in contextul economiei circulare, Lidl Romania se bazeazd pe un sistem eficient de gestionare a
resurselor si deseurilor, pentru a se asigura ca ele sunt utilizate in mod responsabil. Astfel, 72% din
cantitatea de deseuri a fost valorificata prin reciclare, care inseamna un total de 122.916 tone de
deseuri reciclate. Compania continud sa urmareasca obiectivele setate in strategia de a reduce

utilizarea plasticului in ambalaje, de a creste ponderea materialelor reciclate si de a elimina
ambalajele care nu sunt necesare.

Lidl Romania urmareste, de asemenea, gestionarea responsabild a resurselor naturale si protejarea
biodiversitatii in lanturile de aprovizionare cu risc. Compania utilizeaza sisteme de certificare
recunoscute la nivel international, precum FSC pentru hartie si lemn, Rainforest Alliance pentru
lanturi de aprovizionare expuse riscului de defrisare si standardul MSC pentru pescuit sustenabil. Tn
plus, toti producatorii de fructe si legume pentru sortimentul permanent sunt certificati conform
standardului GLOBALG.A.P., contribuind la protejarea ecosistemelor si la promovarea unor practici
agricole responsabile.

n acelasi timp, Lidl Romania consolideazd m&surile de prevenire si reducere a risipei alimentare. In
ultimul an, 239 tone de produse alimentare au fost redistribuite catre reteaua nationala formata din
nouad banci regionale pentru alimente, iar 19.152 tone de produse de origine non-animala au fost
redirectionate catre statii de biogaz. Alte 367 tone de hrana pentru animale au fost redistribuite catre
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adaposturi pentru animale fara stapan. Aceste actiuni sunt completate de mecanisme operationale
interne, precum reduceri de pret de 25-50% pentru produsele apropiate de data expirarii.

Sprijin constant pentru producatorii locali si investitii in comunitati

Lidl Romania continua sa sustina producatorii locali si sa sprijine proiecte cu impact social si de mediu,
contribuind astfel la dezvoltarea comunitatilor. Aproximativ 50% din valoarea marfii comercializate
n tot sortimentul provine de la furnizori romani, Lidl Romania colaborand cu 541 de furnizori locali
pe intregul sortiment si listand peste 4.360 de articole provenite de la acestia. In perioada de referint
(anul financiar 2024), 144.748 de tone de fructe si legume romanesti au fost achizitionate de la
furnizorii din Romania.

Prin programe educationale si sociale, Lidl sprijina comunitatile vulnerabile si promoveaza
sustenabilitatea. Tn 2024, compania a derulat lectii interactive de mediu pentru peste 1.000 de elevi
si campanii de reducere a plasticului in parteneriat cu WWF (,,Patrula Zero Plastic”) si MaiMultVerde
(,Cu apele curate”). 3.118 voluntari ai programului ,,Cu apele curate” au derulat, in anul 2024, 75 de
activitati de curatare a malurilor si a apelor, colectand 34,5 tone de deseuri, din care 24 de tone de
plastic. Alte 12 tone de deseuri au fost oprite de catre cele 10 baraje plutitoare instalate in cadrul
programului. Sunt exemple de actiuni care reflecta angajamentul Lidl de a crea valoare pe termen
lung pentru societate si mediu.

Cu fiecare pas realizat, Lidl Romania demonstreaza ca sustenabilitatea poate deveni un motor
strategic de crestere, nu doar o directie de responsabilitate. Compania va continua sa investeasca in
solutii care reduc impactul asupra mediului, sprijind economia locald si creeaza valoare pentru
comunitati, cu obiectivul clar de a ajunge intr-un viitor care merita construit zi de zi — un viitor mai
echitabil, mai eficient si mai sustenabil pentru toti, in care fiecare progres confirma importanta
consecventei si a actiunilor orientate spre bine.

Pentru mai multe informatii, raportul de sustenabilitate Lidl Romania, aferent perioadei martie 2024
— februarie 2025, este disponibil aici: https://corporate.lidl.ro/sustenabilitate/rapoarte-csr

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata
de retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent peste 12.600 de magazine si peste 230 de
centre logistice si depozite in 31 de tari.

Lidl este un smart discounter care le oferd clientilor produse cu cel mai bun raport calitate-pret. in spatele
serviciilor si operatiunilor din magazine si centrele logistice stau simplitatea si orientarea catre eficienta. Design-
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ul si structura proceselor standardizate sunt asigurate de catre Lidl Stiftung, cu sediul central la Neckarsulm.

in prezent, Lidl are aproximativ 382.400 de angajati, dintre care peste 13.000 in Romania, unde retailer-ul
german are deschise peste 380 de magazine si 6 centre logistice. Dinamismul din activitatile de zi cu zi,
rezultatele durabile si corectitudinea in cooperarea profesionala construiesc mediul de lucru pentru Lidl ca
angajator, peste tot pe Glob.

n toate domeniile sale de activitate, Lidl este o companie care actioneaza cu responsabilitate fatd de oameni,
societate si mediu. Pentru Lidl, sustenabilitatea este metoda prin care isi indeplineste, zi de zi, promisiunea cu
privire la calitate.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidl.ro
www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlRomania

Youtube Lidl Romania
TikTok @LidIRomania
LinkedIn@LidlIRomania
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