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Tehnologie avansata pentru bucatarie si
gospodarie: SILVERCREST si Andre Agassi imbina
inovatia tehnologica cu grija pentru cei dragi

O SILVERCREST’

Stii ca merita.

y

Iti face
viata

usoara.
Andre Agassi

Impreund cu brandul de articole de bucdtdrie si uz casnic SILVERCREST, Andre Agassi
demonstreazd cum tehnologia avansatd poate face viata de zi cu zi mai usoard.

SILVERCREST, brandul Lidl de produse pentru bucitarie si uz
casnic anuntda un parteneriat cu fostul juciator de tenis Andre
Agassi, numarul unu mondial, castigator al opt turnee de Grand
Slam si bucatar amator pasionat, care va fi si imaginea primei
campanii de imagine a brandului. Sub motto-ul ,Iti face viata
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usoara”, SILVERCREST faciliteaza accesul oamenilor la
tehnologie avansata si intuitiva, care sa le ofere sprijin in sarcinile
zilnice din bucatarie si casa. Cu o gama extinsa de produse,
SILVERCREST este considerat brandul numarul 1 pentru

electrocasnice de bucitiarie si electrocasnice in Europa®. De
exemplu, SILVERCREST Monsieur Cuisine este bestseller in
ultimii ani, fiind un robot de bucatarie elegant si performant.
Brandul pune accent pe usurinta in utilizarea produselor, precum
si pe standardele inalte de calitate la cel mai bun pret.

In calitate de partener al brandului SILVERCREST, Andre Agassi stie ci atat pe
terenul de tenis, cat si in propria casa, tehnica precisa si intuitia fac toatd
diferenta. Pentru fostul atlet profesionist si bucdtar amator pasionat, o dietd
echilibrata este, de asemenea, o parte importanta a vietii sale. In rolul sdu de om
de familie, el se bazeaza pe aparate de bucdtarie puternice si usor de utilizat
pentru a testa retete noi cu copiii si prietenii sdi, integrand obiceiuri sanatoase
in viata de zi cu zi. Pasiunea sa pentru bucuria autentica si tehnologia inteligenta
il fac ambasadorul perfect pentru SILVERCREST.

Campania oferd o perspectiva plind de umor asupra vietii de zi cu zi de acasa.
Produsele SILVERCREST sunt privite din perspectiva celor doua animale de
companie ale lui Andre Agassi si Stefanie Graf. Vocile interioare ale animalelor
creeaza un dialog amuzant intre caine si pisica, fiind prezente in rutina zilnica a
lui Agassi, care gateste, calca rufele sau face curdtenie. In timp ce cainele este
fanul sdu loial si cel mai mare admirator, pisica pretentioasa comenteaza scenele
cu umorul ei sec si o nota de superioritate. Video-ul campaniei poate fi vazut aici:
SILVERCREST x Andre Agassi « Iti face viata usoara.

,De-a lungul vietii mele, atat pe teren, cat si in afara lui, am fnvatat cat de mult
se bazeaza succesul pe construirea celei mai bune echipe de sustinere posibile.
Exact asta face SILVERCREST in viata mea de zi cu zi: datoritda tehnologiei
avansate si utilizarii fara efort a produselor, pot pregati un mic dejun sandtos
pentru familia mea, contribuind, in acelasi timp, la treburile casnice.
Parteneriatul meu cu SILVERCREST este perfect pentru mine, deoarece brandul
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pune accentul pe ariile in care tehnologia moderna face o diferenta reald. Viata
poate fi provocatoare, iar SILVERCREST ne ajutd sa o facem mai simpla. Asta imi
lasa mai mult timp pentru ceea ce conteaza cel mai mult: petrecerea timpului cu
oamenii care sunt importanti pentru mine”, spune Andre Agassi.

SILVERCREST este brandul care reprezinta universul tematic denumit “Bucatarie
si Gospodarie”, unul dintre cele sase universuri tematice ale Lidl - fiecare
reprezentant de un brand propriu puternic. Aceasta impadrtire pe categorii
permite Lidl sd creeze o structurd clard pentru gama sa de produse non-
alimentare, oferind clientilor o experienta de cumpardturi mai usoard, dar si
inspiratie pentru rutina zilnica.

Prin intermediul SILVERCREST, Lidl isi propune sa facd mai usor accesul tuturor
oamenilor la tehnologii care fac viata de zi cu zi mai simpld, prin usurinta cu care
pot fi folosite si gradul ridicat de performanta al acestora.

Jens Thiemer, Chief Customer Officer, Lidl International, explica: ,Ne dezvoltam
in mod consecvent marcile proprii in branduri-ancora puternice, care reprezinta
principalul punct de referintda pentru calitate si incredere in domeniile lor
tematice. Dupa PARKSIDE si CRIVIT, facem acum urmatorul pas cu
SILVERCREST: Facilitdm accesul la tehnologie intuitiva si de inalta calitate pentru
bucdtarie si gospodarie, aducand progresul tehnologic mai aproape de oameni.
Fie cd este vorba de o bucatdrie intr-un spatiu comun sau de prima locuinta
proprie, cu produsele noastre SILVERCREST, suntem acolo unde oamenii au
nevoie de noi. Astfel, fiecare are ocazia de a se bucura de o viata de zi cu zi fard
complicatii, dar si de un stil de viata constient. Faptul ca Andre Agassi, un atlet
cu abilitati tehnice avansate si un bucatar amator pasionat si iubitor de mancare,
a decis sa colaboreze cu SILVERCREST este, pentru noi, o expresie a aprecierii
pentru standardele noastre Tnalte de calitate si tehnologie inteligenta, centrata
pe oameni.”

Sabin Fane, Chief Customer Officer, Membru in Consiliul de conducere Lidl
Romania: “Prin SILVERCREST, aducem valoare addugata in vietile oamenilor
oferindu-le produse care sa le usureze viata si care sa le ofere mai mult timp
pentru lucrurile care conteazda cu adevarat. Astfel, continuam sa fim fideli
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promisiunii noastre fatd de milioanele de oameni care au incredere in Lidl zi de
zi, aceea ca toata lumea are dreptul la produse sustenabile si de Tnalta calitate,
la preturi accesibile. “

Lidl combina strategia de brand cu nevoile clientilor: Cu sase universuri tematice
definite, Lidl se dezvolta intr-un furnizor de incredere pentru nevoile clientilor
sdi din sectorul non-alimentar, in domeniile bucatarie & gospodarie
(SILVERCREST), atelier & gradind (PARKSIDE), sport & timp liber (CRIVIT),
locuinta & amenajare (LIVARNO), fashion & lifestyle (esmara) si bebelusi, copii &
jucarii (Lupilu). Rezultatul pentru clienti este o experienta de cumparaturi simpla
si intuitiva.

*Sursa: Euromonitor International Limited; pe baza volumului vanzarilor cu
amanuntul in unitati in 2024, conform unui studiu comandat realizat in martie
2025. Electrocasnicele mici de bucatdrie includ aparate pentru prepararea
alimentelor si aparate mici de gatit; electrocasnicele mici de uz casnic includ
aparate de tratare a aerului, aparate mici de incalzire, fiare de calcat, aparate de
ingrijire personald si aspiratoare. Europa cuprinde Europa de Vest si de Est,
excluzand Rusia, Ucraina si Turcia.

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top
de pe piata de retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent peste 12.600 de
magazine si peste 230 de centre logistice si depozite in 31 de tari.

Lidl este un smart discounter care le ofera clientilor produse cu cel mai bun raport calitate-pret.
In spatele serviciilor si operatiunilor din magazine si centrele logistice stau simplitatea si
orientarea cdtre eficientd. Design-ul si structura proceselor standardizate sunt asigurate de catre
Lidl Stiftung, cu sediul central la Neckarsulm.

In prezent, Lidl are aproximativ 382.400 de angajati, dintre care peste 13.000 in Romania, unde
retailer-ul german are deschise peste 380 de magazine si 6 centre logistice. Dinamismul din
activitdtile de zi cu zi, rezultatele durabile si corectitudinea in cooperarea profesionald
construiesc mediul de lucru pentru Lidl ca angajator, peste tot pe Glob.
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In toate domeniile sale de activitate, Lidl este o companie care actioneazi cu responsabilitate
fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl, sustenabilitatea este metoda prin care fsi
indeplineste, zi de zi, promisiunea cu privire la calitate.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidL.ro

www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @Lidl[Romania

Youtube Lidl Romania

LinkedIn@LidlRomania

Twitter Lidl Romania
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