Strategia din spatele rafturilor: cum colaboreaza Lidl cu
producatorii locali pentru a aduce legume romanesti in
magazinele sale

Lidl reduce si anul acesta volumul importurilor de fructe si legume in varf de sezon,
sustinand productia locald, extinzand deopotriva numarul furnizorilor locali cu care
colaboreaza si volumele de marfa achizitionate de la acestia. Acest lucru este posibil prin
stransa colaborare pe care retailerul o are cu producatorii locali, colaborare care nu se
limiteaza doar la o relatie tranzactionald, ci care a devenit un parteneriat prin care toti cei
implicati au de castigat. Astfel, la jumatatea lunii iunie, Lidl si-a reunit toti furnizorii romani de
tomate intr-un eveniment de tip workshop, dedicat acestora, organizat la depozitul logistic
din Aricestii Rahtivani. Scopul evenimentului a fost de a consolida parteneriatele deja
existente si de a planifica strategic viitoarele culturi, pentru a putea avea marfa romaneasca
de calitate la raft pe toatd perioada sezonului romanesc.

Motorul acestui model strategic bazat pe parteneriatele pe termen lung intre Lidl Romania si
producatorii locali, este promisiunea retailerului de a oferi intotdeauna produse proaspete
si sustenabile, de cea mai buna calitate la cele mai bune preturi, o abordare care se muleaza
perfect pe nevoile romanilor presati financiar de inflatie. Ca rdspuns la nevoile gospodariilor
din Tntreaga tard, Lidl a oferit pe rafturile magazinelor sale, in sezonul trecut, rosii 100%
romanesti.

In cadrul evenimentului de la Aricestii Rahtivani, Lidl a reiterat ca prioritatea sa este
asigurarea celui mai bun raport calitate-pret printr-o demonstratie a testelor riguroase de
calitate care se realizeaza zilnic la receptia produselor in toate depozitele logistice Lidl din
tard. Totodatd, pentru a se asigura ca acest standard se mentine si in viitor, retailerul a
organizat si o degustare Tn care s-au testat mai multe soiuri de rosii, pentru a stabili impreund
cu producatorii care dintre ele vorintra in productia de anul viitor. Aceasta planificare comuna
le permite producatorilor locali sa isi calibreze culturile conform standardelor Lidl Romania, si
asigura un lant scurt de aprovizionare in care produsele ajung pe raft in cat mai putine ore de
la recoltare si in volume optimizate pentru a acoperi nevoile romanilor.
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