Alesto, marca proprie Lidl, se indreapta spre pozitia de lider in
Europa in segmentul de gustari. Cu aceasta ocazie, produsele vor
avea un nou design de ambalaje, si se axeaza si mai mult pe
calitate si rasfat

Alesto, marca proprie Lidl de nuci, seminte si fructe deshidratate, trece printr-o
transformare strategica. Obiectivul principal este crearea unei identitati unice:
Alesto evolueaza de la o marca proprie clasica la un brand modern de lifestyle si
rasfat. Astfel, cu o identitate mai bine definita si un nou design de ambalaje, Alesto
se relanseaza pe piata. Noul concept pune in prim-plan calitatea, starea de bine si
consumul responsabil, pozitionand perfect gama de produse in zona alimentatiei
constiente.

Savureaza viata cu Alesto: rasfat premium la un pret corect si o alimentatie constienta
pentru toti

Fie cd ai nevoie de o gustare care sa-ti dea energie fnainte de antrenament, de un snack
sandtos la birou sau ceva de rontdit in timp ce te uiti la un serial, Alesto este gata sa te
insoteasca in orice moment al zilei. Gama oferd o selectie de nuci naturale sau rumenite, mixuri
de nuci si seminte si fructe uscate premium. Astfel, Alesto devine mai mult decat o simpld
gustare - devine un stil de viata.

»Prin noua etapd in care intrd Alesto, ne dorim sd credm un brand care readuce la viatd acea
bucurie simpld pe care o simti cand iei o gustare bund, dar si sd-i surprindem pe oameni cu
varietatea gamei noastre. Vrem sd facem alegerile zilnice mai simplu de realizat, oferind
momente de rdsfdt accesibile si fard bdtdi de cap. Astfel, ne ghiddm mereu dupd transparentd,
seriozitate si calitate.”, explica Sebastian Hein, Director de Brand la Lidl Stiftung & Co. KG.

Mai multe proteine pe baza de plante si focus pe dieta planetara

Noua editie de produse pe care o lanseaza Alesto nu se rezumd doar la un ambalaj cu design
mai atractiv la raft, ci se aliniaza prin aceasta relansare la obiectivele ambitioase de
sustenabilitate ale retailerului Lidl. Astfel, prin strategia ,Alimentatie constientd”, retailerul
promoveaza alternativele pe baza de plante si sustine un stil de viata echilibrat, In armonie cu
recomandarile stiintifice ale dietei globale Planetary Health Diet.

Astfel, Lidl Romania are ca obiectiv al acestei strategii sa creascd ponderea surselor de
proteine vegetale, in raport cu sursele de proteine animale la 15% pana in 2030. Acestea includ




leguminoase, nuci, seminte si alternative vegane pentru carne, oud si peste. Asadar, nucile
joacd un rol esential in acest plan. Fiind miezul gamei Alesto, ele contin acizi grasi nesaturati
valorosi, fibre alimentare si proteine vegetale, pilonul perfect pentru gustari moderne si
echilibrate. De exemplu, nucile sunt o sursa excelenta de Omega-3*, in timp ce migdalele si
caju contin un aport consistent de magneziu**. Alesto reuseste astfel sa combine momentele
de rasfat de zi cu zi cu beneficii reale specifice unei alimentatii echilibrate.

Din Germania in Romania: Solent Rheine ca nucleu de productie

In spatele standardelor ridicate de calitate ale brandului se afli o echipid de achizitii
profesionistd si tehnologii de productie eficiente, de ultima generatie. Pentru a ajunge pe
rafturile magazinelor Lidl, produsele Alesto trec printr-o selectie riguroasa realizata in tarile
de origine, apoi multe dintre articole sunt procesate, partial rumenite si ambalate in fabricile
ultramoderne ale companiilor Solent din Rheine si Ubach-Palenberg din Germania. Deoarece
aceste unitati fac parte din Schwarz Produktion, majoritatea etapelor din fluxul de procesare,
cu exceptia cultivdrii propriu-zise, ramane in cadrul grupului Schwarz. Standardele stricte de
calitate si procesele optimizate de la fata locului garanteaza cd gustdrile ajung intotdeauna
proaspete si crocante in magazine.

Prin aceasta relansare, Alesto face un pas important spre dezvoltare si creeaza o legdturd
stransd cu clientii atenti la stilul lor de viata, care nu doresc sa faca niciun compromis intre
gust si alimentatie constientd. Noua identitate vizuald prinde viatd printr-o campanie
omnichannel dinamica, care imbina detaliile despre calitatea produselor cu situatii amuzante
din viata de zi cu zi, in care Alesto este, pur si simplu, alegerea ideala.

Spoturile video ale campaniei pot fi vizionate pe pagina dedicata Alesto: http://lidL.ro/alesto

Alesto este pe locul 11n segmentul de nuci si seminte din Romania, conform studiilor realizate
de YouGov*.

*La nivel cota de piata in valoare si in volum (unitati), conform cercetarii YouGov® Romania,
in perioada ianuarie - decembrie 2025, pe un esantion brut de 6.000 de gospodarii,
reprezentativ la nivel national. Studiul realizat are la baza informatii obtinute prin
monitorizarea consumului casnic pentru toate categoriile de produse de larg consum prin
intermediul cercetarii de tip Panel de Gospodarii a YouGov Romania.

Despre Alesto:

Alesto, disponibil exclusiv In magazinele Lidl, oferd nuci si fructe uscate de o calitate
superioard. Fie ca ai nevoie de energie Tnainte de o sesiune sportivd, fie cd vrei un rasfat pe
canapea, in varianta naturald sau aromata, Alesto este solutia potrivita pentru orice moment
al zilei. Sortimentul extins de nuci, mixuri de nuci si seminte si fructe uscate este creat atat



http://lidl.ro/alesto

pentru toti cei constienti de alegerile lor alimentare, cat si pentru cei care cautd o gustare
rapida, naturald si hranitoare in rutina zilnica. Alesto oferd echilibrul perfect intre un stil de
viatd sandtos si placerea purd de a savura o gustare buna - totul la pretul specific Lidl, pentru
toate buzunarele.

*Acizi grasi Omega-3 [acid alfa-linolenic]: 9,9 g / 100 g nuci
**Magneziu: o medie (2) de 260 mg la 100 g de migdale, 258 mg la 100 g de caju

*kk

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 12.900 de magazine si peste 230 de
centre logistice in 31 de tdri.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea cdtre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

In activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asumé responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea Inseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidl.ro

www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @Lidl[Romania

Youtube Lidl Romania

TikTok @LidlRomania

LinkedIn@LidlRomania
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