Lidl Roméania are aceleasi preturi ca in 2025 la peste 360 de
produse din sortimentul permanent

In contextul economic marcat de inflatia anuala ridicata si al atentiei tot mai mari pe care
romanii o acorda valorii cosului de cumparaturi, Lidl Romaéania isi reconfirma
angajamentul de a proteja puterea de cumparare a clientilor si anunta ca peste 360 de

produse din sortimentul permanent au preturile blocate la nivelul anului 2025.

Demersul completeaza strategia retailerului dedicata mentinerii unor preturi mici la raft,
dupa ce analizele interne ale sortimentului permanent au aritat ca aproximativ 1.400 de
produse - circa jumatate din sortimentul permanent - costa sub 10 lei, peste 900 de
produse au preturi sub 7 lei, iar peste 550 de produse sunt disponibile la preturi sub 5 lei.

Efortul de a mentine preturile accesibile este pilonul central al modelului de business LidL
Astfel, strategia de pret este conceputa pentru a atenua impactul inflatiei asupra clientilor si
pentru a contribui la protejarea puterii de cumpdrare a acestora, oferindu-le un sortiment
permanent adaptat nevoilor zilnice. Sustinut de marcile proprii, de colaborarea cu producatori
si furnizori romani si de o politica de pret consecventd, sortimentul Lidl le oferd clientilor
posibilitatea de a gasi intr-un singur loc produsele de care au nevoie si pe care si le doresc, la
cel mai bun raport intre calitate si pret.

»Pentru noi, valoarea pe care i-o aducem clientului inseamna si cel mai bun raport calitate -
pret, dar si stabilitate si predictibilitate pe termen lung. Mdsurile noastre sunt rdspunsul direct
la nevoile reale ale clientilor: de 15 ani suntem aldturi de roméni si construim o relatie bazatd pe
incredere. In toatd aceastd perioadd, prin demersuri strategice precum aplicatia Lidl Plus si
parteneriatele solide cu producdtorii locali, am demonstrat ca preturile mici si calitatea
excelentd sunt promisiuni pe care le respectdm in fiecare zi.”, a spus Sabin Fane, Chief
Customer Officer, membru in Consiliul de Conducere Lidl Romania.

Produsele care isi pastreaza acelasi pret ca in 2025 acopera o gama larga de categorii
relevante din cosul zilnic de cumparaturi, precum legume-fructe, carne si preparate din carne,
peste si preparate din peste, lapte si produse lactate, fdind si paste fdinoase, produse de
brutdrie si patiserie, conserve, produse congelate, sosuri, condimente si ingrediente pentru
gatit, dulciuri si gustari, bauturi, produse pentru copii, produse pentru ingrijire personala si
pentru intretinerea locuintei, hrana pentru animale de companie, precum si alte articole de uz
curent. Lista completd a produselor poate fi consultatd pe pagina Peste 360 de produse la

acelasi pret din 2025.



https://www.lidl.ro/c/peste-360-de-produse-la-acelasi-pret-din-2025/a10099629
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De 15 ani, Lidl isi bazeaza activitatea din Roméania pe un model de business care le oferd
romanilor un raport optim intre calitate si pret si un sortiment variat, adaptat nevoilor de zi cu
zi. Oferta permanentd este completata de promotiile saptdmanale, ofertele disponibile prin
aplicatia Lidl Plus si campaniile tematice desfasurate pe parcursul anului, oferind clientilor si
mai multe oportunitdti de a cumpdra avantajos.

Aceastd abordare se regdseste si in promisiunea ,,Stii ca merita.”, prin care Lidl Romania isi
propune sd aduca valoare reald in viata romanilor prin produse sustenabile si de nalta calitate,
la preturi accesibile in fiecare zi, precum si printr-o experienta de cumpdraturi care pune
oamenii pe primul loc.

*k*k

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 12.900 de magazine si peste 230 de
centre logistice in 31 de tari.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea catre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

In activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asumd responsabilitatea fatda de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea inseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidL.ro

www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlRomania

Youtube Lidl Romania

TikTok @LidlRomania

LinkedIn@LidlRomania
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