Lidl seteaza noi standarde in marketingul produselor destinate
copiilor printr-un parteneriat exclusiv cu PAW Patrol®.
Personajele din seria animata se vor regasi doar pe ambalajele
articolelor marca proprie care indeplinesc criteriile nutritionale
ale Organizatiei Mondiale a Sanatatii

Incepand din iulie 2026, Lidl lanseazi in Romania un parteneriat international cu
serialul animat PAW Patrol, stabilind astfel un nou standard in marketingul pentru
produsele destinate copiilor. Colaborarea se desfasoara si in alte 29 de tari in care
este prezent retailerul. Prin aceasta campanie, brandul de desene animate PAW
Patrol si personajele sale se vor regasi, in premiera, pe ambalajele produselor
marca proprie care indeplinesc atat criteriile nutritionale ale Organizatiei
Mondiale a Sanatatii (OMS), cat si criteriile suplimentare de siguranta alimentara

si de calitate impuse de Lidl.

Aceastd initiativda propusa de Lidl face parte din efortul constant al retailerului de a oferi
familiilor optiuni alimentare echilibrate, iar brandingul PAW Patrol va apdrea pe anumite
produse alimentare marca proprie care indeplinesc criteriile nutritionale stabilite. In plus, este
prima datd cand o francizd globala pentru copii este prezenta la aceasta scard, iar lansarea
parteneriatului dintre PAW Patrol si Lidl Romania coincide cu premiera in cinematografe a
filmului PAW Patrol: The Dinosaur Movie™, si include 11 produse alimentare, de la marcile
proprii Lidl, precum si o selectie de fructe proaspete.

Lidl sustine familiile sa faca alegeri informate

Studiile aratd cd obezitatea infantild ramane o provocare majora de sdnatate publicd in Europa,
25% dintre copii fiind considerati supraponderali.! Prin colaborarea cu PAW Patrol, Lidl
asociazd imaginea indragitelor personaje din film exclusiv cu produsele de pe rafturile
magazinelor care indeplinesc criterii nutritionale bine definite. Scopul este de a valorifica
popularitatea micilor eroi patrupezi pentru a incuraja pdrintii si copiii sd facd alegeri
alimentare mai sanatoase si mult mai informate la cumparaturi.

Campania se bazeaza pe criteriile nutritionale ale OMS si pe criteriile suplimentare
impuse de Lidl

Parteneriatul se bazeaza pe profilul nutritional al alimentelor dezvoltat de OMS pentru Europa,
completat de cerintele suplimentare impuse de Lidl privind ingredientele si compozitia
produsului, asigurand un nivel si mai fnalt de calitate. Imaginea eroilor PAW Patrol va fi
prezentd doar pe ambalajele produselor care bifeazd cu succes ambele seturi de reguli. Printre
acestea se numara 11 produse alimentare, de la marcile proprii Lidl din Romania, de exemplu




fulgii de ovaz cu fructe confiate de la Crowfield, mini mozzarella light Milbona si nuggets de
pui cu legume Chef Select, precum si o selectie de fructe proaspete.

Sabin Fane, Chief Customer Officer & Board Member al Lidl Romania, declara ca: ,La Lidl,
credem cd alegerile alimentare sdndtoase nu trebuie sd fie un motiv de stres in familie. Prin
parteneriatul cu PAW Patrol, facem alimentatia constientd mai prietenoasd si mai distractivd
pentru cei mici. Cand fsi regdsesc eroii favoriti pe ambalajele unor produse care respectd criterii
nutritionale clare, optiunile echilibrate vin firesc. Iar pentru pdrinti, experienta la raft devine mult
mai usoard, fdrd negocieri sau bdtdi de cap.”

Massimo Tortora, Head of Trade & Promotion Lidl Stiftung & Co. KG, adauga: ,Prin colaborarea
cu PAW Patrol si aldturi de Paramount, una dintre cele mai populare francize adresate copiilor,
valorificdm farmecul unuia dintre cele mai cunoscute si indrdgite seriale animate pentru copii
din lume pentru a indruma familiile spre alegeri alimentare constiente si echilibrate. In acest fel,
alimentatia sdndtoasd devine un joc la care cei mici abia asteaptd sd ia parte, iar o simpld vizita
la Lidl se transformd intr-o misiune distractivd pentru intreaga familie.”

Lidl s-a angajat sa utilizeze ambalaje destinate copiilor doar pentru produsele marca
proprie care respecta standardele de siguranta alimentara

Odatd cu parteneriatul cu PAW Patrol, din iulie 2026, la Lidl se introduce o noud regula pe
care retailerul o va respecta cu strictete: produsele marcd proprie destinate copiilor vor fi
comercializate numai daca indeplinesc atat criteriile nutritionale propuse de OMS, cat si
criteriile suplimentare de calitate impuse de Lidl. Aceasta masurd reprezinta o continuare
fireascd a unei decizii strategice implementate incd din 2023, cand Lidl a incetat sa mai
promoveze cdtre copii produse marca proprie care nu se aliniazd normelor OMS, cu exceptia
articolelor specifice de Craciun, Paste sau Halloween consacrate deja pe piata.

Parteneriatul face parte din strategia de sustenabilitate ,,Alimentatie constienta”

Parteneriatul este integrat in strategia generald de sustenabilitate numitd ,Alimentatie
constientd” si dezvoltatd de Lidl. Se bazeaza pe modelul nutritional fundamentat stiintific
Planetary Health Diet, care sustine o alimentatie benefica atat pentru oameni, cat si pentru
planetd. Scopul acestei strategii este de a-i sustine pe clienti sa ia decizii alimentare informate,
prin dezvoltarea unui sortiment de produse perfect aliniat cu obiectivele de sandtate si

sustenabilitate propuse de Lidl.

In Romania, campania incepe pe 30 iulie 2026, iar produsele cu ambalajele PAW Patrol se vor
regasi in magazinele Lidl din tara din data de 6 august, timp de 4 sdptamani. Parteneriatul e
menit sd promoveze produsele alimentare marca proprie, precum si fructe proaspete, regasite
la raft cu imaginile eroilor PAW Patrol pe ambalaje, pentru a inspira romanii sa aleaga produse
sdndtoase. Mai multe informatii despre campanie se regdsesc accesand linkul:
https://www.lidl.ro/c/prospetime-paw-patrol/s10091055



https://www.lidl.ro/c/prospetime-paw-patrol/s10091055

! Initiativa Europeana de Supraveghere a Obezitatii Infantile (COSI) a OMS: raport privind a
sasea runda de colectare a datelor, 2022-2024. Copenhaga: Biroul Regional al OMS pentru
Europa; 2025.
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Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 12.900 de magazine si peste 230 de
centre logistice in 31 de tari.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea cdtre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

In activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asuma responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea Inseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:
www.lidl.ro

www.corporate.lidl.ro

www.surprize.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlRomania

Youtube Lidl Romania

TikTok @LidlRomania

LinkedIn@LidlRomania

DESPRE PARAMOUNT PRODUCTS & EXPERIENCES

Paramount Products & Experiences este responsabild pentru toate parteneriatele de licentiere, merchandising si
experiente in locatii fizice pentru Paramount, o companie Skydance Corporation (Nasdaqg: PSKY) si un lider global
in industria de media si divertisment de ultimd generatie. Aceasta divizie Paramount aduce la viatda francize
emblematice si personaje indrdgite prin produse inovatoare si experiente captivante, acoperind o gama larga de
domenii: de la jucarii, imbrdcaminte, edituri, alimente si bduturi, pand la parcuri tematice, hoteluri, croaziere,
atractii turistice si spectacole live. Portofoliul sdu global se bazeaza pe continutul unor marci celebre precum
Nickelodeon, Paramount Pictures, CBS, MTV, Comedy Central si Paramount+, precum si francize populare ca PAW
Patrol, SpongeBob SquarePants, Teenage Mutant Ninja Turtles, Star Trek si Yellowstone. Pentru mai multe
informatii despre produsele Paramount, vd rugam sa vizitati ParamountShop.com.
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