»Back to school” la Lidl Romania: fiecare produs pentru
scoala achizitionat sustine educatia copiilor din comunitati
vulnerabile

In perioada 10-30 august 2026, Lidl Romania ii ajutd pe clienti sa pregiteasca
inceputul noului an scolar cu o gama variata de produse de calitate, de la
ghiozdane si penare, pana la caiete, agende si creioane, toate la un pret accesibil.
Prin campania ,Back to school”, retailerul ofera clientilor oportunitatea de a
sustine educatia copiilor din comunitati vulnerabile, fapt pentru care doneaza
cite 1 leu catre Teach for Romania pentru fiecare produs pentru scoala
achizitionat din magazine.

Anul acesta, Lidl Romania marcheaza 10 ani de parteneriat cu Teach for Romania, perioada in
care a investit aproximativ 19.250.000 lei in sustinerea programelor care au contribuit la
reducerea inechitatilor din educatie prin recrutarea, formarea si sprijinirea a peste 3.500 de
profesori si alumni care au predat in unele dintre cele mai vulnerabile comunitdti din Romania.
Mai mult, multumitd acestor programe, circa 68.500 de copii din peste 385 de scoli aflate in
30 de judete ale tarii au avut acces la o educatie de calitate.

Nevoia acestei interventii ramane actuald si in ziua de astazi. Cel mai recent raport OCDE’
privind sistemul educational din Romania aratd cd asigurarea unui acces echitabil la educatie
de calitate, indiferent de mediul din care provin elevii, rdmane una dintre cele mai importante
provocari ale invatamantului public. Raportul subliniaza, de asemenea, ca investitia n
profesori si in dezvoltarea scolilor este una dintre cele mai eficiente modalitati de a oferi
tuturor copiilor sanse reale de reusita.

Tocmai de aceea, prin campania ,,Back to school”, Lidl Romania continua sa susting, pentru al
zecelea an consecutiv, programele Teach for Romania, ale cdror rezultate se vad atat in
progresul copiilor implicati in programe, cat si in relatia lor cu scoala si profesorii:

e Literatie: 90% dintre copiii de gradinitd si 99% dintre cei din clasa pregdtitoare au
inregistrat progrese semnificative in dezvoltarea competentelor de citit-scris; 8 din 10
elevi de gimnaziu care intampinau dificultati majore de citire si intelegere au ajuns sa
citeasca si sd inteleaga texte la un nivel functional, iar 89% dintre ei au atins la evaluarea
finald cel putin un nivel minim functional.
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e Numeratie: 68,4% dintre elevii din ciclul primar au inregistrat progrese semnificative in
competentele de numeratie, dezvoltandu-si gandirea aplicatd, capacitatea de a lua decizii
logice si abilitatile necesare pentru meseriile viitorului.

o Educatie socio-emotionala: 90% dintre elevii de gradinita au inregistrat progrese in ceea
ce priveste abilitatile socio-emotionale, iar peste 89% dintre elevii din clasele mici spun
ca sunt tratati cu respect atunci cand cer ajutor sau pun intrebari. Totodatd, mai mult de
85% dintre elevii din ciclul primar se simt sprijiniti emotional.

In urmatoarea perioad4, programele Teach for Romania sustinute de Lidl Romania urmaresc
consolidarea prezentei in Transilvania, prin activari in orase precum Cluj, Sibiu si Timisoara,
extinderea programului in sudul Romaniei, cu obiectivul de a ajunge la acoperire nationald,
precum siintensificarea comunicarii cu generatia tanara (Gen Z si Gen Alpha) pentru a-i motiva
sd aleagad o carierd cu sens.

Teach for Romania este o organizatie non-guvernamentald, parte din reteaua globald Teach
for All, care cautd si pregateste oameni valorosi, cu sau fard experientd anterioard de predare,
pentru a deveni profesori in fnvatdmantul de stat, pentru copiii din medii vulnerabile. In acest
mod, organizatia oferd acces echitabil la o educatie de calitate, iar profesorii pregatiti de Teach
for Romania pot deveni agenti ai schimbarii in educatie pe termen lung.
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Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de pe piata de
retail alimentar din Germania si Europa. Lidl opereaza in prezent in jur de 12.900 de magazine si peste 230 de
centre logistice in 31 de tdri.

La Lidl, punem pret pe un raport optim calitate-pret pentru clientii nostri. Simplitatea si orientarea cdtre procese
definesc activitdtile zilnice din magazine, din centrele logistice regionale si din sediul central.

In activitatea sa de zi cu zi, Lidl isi asuma responsabilitatea fatd de oameni, societate si mediu. Pentru Lidl,
sustenabilitatea Inseamna respectarea promisiunii de calitate, din nou, in fiecare zi.

In prezent, Lidl are peste 395.000 de angajati, dintre care peste 14.000 in Romania, unde retailer-ul german are
deschise peste 400 de magazine si 6 centre logistice.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidl.ro
www.corporate.lidl.ro
www.surprize.lidl.ro
Facebook Lidl Romania
Instagram @LidlRomania
Youtube Lidl Romania
TikTok @LidlRomania
LinkedIn@LidlRomania
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