COMUNICAT DE PRESA

LIDL INTRODUCE IN MAGAZINE SACULETII REUTILIZABILI
PENTRU FRUCTE SI LEGUME

in plus, in efortul de a reduce consumul de plastic, pentru fiecare pungd
biodegradabila pe care clientii aleg sa nu o foloseasca, Lidl va dona 0,10 lei catre
programul ,,Cu Apele Curate”

Ca masura pentru reducerea consumului de plastic, Lidl introduce in toate magazinele din tara
saculetii reutilizabili pentru cantarirea si transportul fructelor si legumelor din Piata Lidl. Saculetii
se gasesc la raionul de fructe si legume si se comercializeaza intr-un pachet cu 2 bucati, la pretul de
4,99 lei. Mai mult, pentru a incuraja romanii sa actioneze intr-un mod responsabil fata de mediu,
pentru fiecare punga de unica folosinta biodegradabila pe care clientii aleg sa nu o foloseasca, Lidl
doneaza 0,10 lei catre proiectul ,,Cu Apele Curate” al organizatiei MaiMultVerde, care isi propune
sa curete apele Dunarii de plastic. Compania actioneaza in linie cu strategia REset Plastic a grupului
Schwarz, ce isi propune sa diminueze cantitatea de plastic folositda de companie cu cel putin 20%,
pana in 2025 si sa inchida ciclurile de reciclare.

De altfel, in 2019, Lidl a scos complet de la vanzare produsele de plastic de unica folosinta, precum
tacamuri, farfurii si pahare. Prin aceasta masurd, compania estimeaza ca, anual, nu mai sunt puse pe
piata din Romania 63 de tone de plastic virgin. Totodata, prin scoaterea de la vanzare in anul 2018 a
sacoselor de unica folosinta, din plastic conventional, compania estimeaza ca, anual, sunt economisite
535 de tone de plastic.

Pentru a incuraja clientii in dezvoltarea unui comportament responsabil prin reducerea consumului
de plastic, Lidl doneaza 0,10 lei catre proiectul ,,Cu Apele Curate”, pentru fiecare punga de unica
folosinta pe care clientii aleg sa nu o utilizeze.
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,Ne dorim sa contribuim la un viitor mai bun, nu doar prin optimizarea proceselor de business, ci si
prin indrumarea clientilor catre alegeri mai responsabile si prietenoase cu mediul. Am introdus in
toate magazinele Lidl saculetii reutilizabili pentru fructe si legume, in speranta ca acest lucru va
ncuraja clientii sa nu mai foloseasca pungile de unica folosinta si intelegand ca, atat comportamentul
nostru, ca retailer, cat si al lor, al clientilor, vor avea un impact real de reducere a productiei si
consumului de plastic. Tn plus, pentru fiecare pungd de unicd folosintd pe care clientii aleg s nu o
foloseasca, Lidl va dona 0,10 lei unui program care implementeaza masuri de curatare a Dunarii de
plastic”, a transmis Cristina Hanganu, Director de Comunicare si CSR Lidl Romania.

»Cu Apele Curate” este un program derulat la initiativa Lidl Romania si MaiMultVerde, in parteneriat
cu Centrul de Resurse pentru Participare Publica (CeRe), Asociatia pentru Relatii Comunitare (ARC) si
BlocO. Initiativa se concentreaza pe combaterea si prevenirea poludrii cu plastic a Dunarii si contribuie
la sase dintre cele 17 Obiective de Dezvoltare Durabil3 ale ONU. In prima etapd a programului, au avut
loc actiuni de igienizare Tn Delta Dunarii, Giurgiu, Drobeta-Turnu Severin, Cernavoda, Zimnicea, Turnu
Magurele, Oltenita, Braila, Galati, Tulcea si Caldrasi, la care au participat 550 de voluntari si au fost
stranse 6,5 tone de plastic. Au urmat atat actiuni de amenajare si dezvoltare a infrastructurii de

colectare a deseurilor, prin care s-au colectat pana in prezent 90 de tone de plastic, cat si activitati
educative, de informare si de organizare comunitara, la care au participat peste 350 de persoane.

Pe langa introducerea saculetilor reutilizabili pentru fructe si legume, in toate magazinele din tara, Lidl
Romania a luat si alte masuri de reducere a consumului de plastic. De exemplu, bananele bio nu mai
sunt vandute Tn pungd, actuala eticheta-banda fiind motivul pentru care nu au mai fost puse pe piata
12.981,6 kg de plastic in 2018. Totodata, noile ambalaje ale gamei de produse Alesto de 200g (nuci de
Brazilia, migdale crude, caju natur, mixuri) au dus la economisirea anuald a 4.562 kg de plastic
(reducerea fata de ambalajele din trecut insemnand peste 18%), conform celui de-al doilea raport de
sustenabilitate Lidl Romania, disponibil aici.

Toate initiativele Lidl pentru reducerea cantitatii de deseuri din plastic se inscriu in programul REset
Plastic, al Grupului Schwarz. Prin acest program, Grupul Schwarz a dezvoltat o strategie integrata, ce
cuprinde cinci zone de actiune — de la reducerea cantitatii de plastic din ambalaje si regandirea design-
ului acestora, la reciclare si eIiminare}a completd a acestui material, pand la inovare si educare in
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domeniu. Prin acest demers, viziunea unei lumi cu mai putin plastic poate deveni realitate. Mai multe
informatii sunt disponibile pe www.reset-plastic.com.

Despre Lidl

Lidl, parte a grupului Schwarz, cu sediul central in Neckarsulm, este una dintre companiile de top de
pe piata de retail alimentar din Europa. Lidl este prezent in 30 de tari din intreaga lume si in prezent
opereaza in jur de 10.500 de magazine si mai mult de 150 de centre in 29 de tari la nivel mondial.

Lidl este un smart discounter care le ofera clientilor produse la cel mai bun raport calitate-pret.
Operatiunile din magazine, din depozitele logistice si din sediile centrale respecta promisiunea facuta
clientilor, aceea de a le oferi prospetime zilnica. In ceea ce priveste procesele standardizate, design-ul
si structura sunt asigurate de catre concernul Lidl, din sediul central de la Neckarsulm.

Lidl este o companie care actioneaza sustenabil in toate domeniile de activitate. Aceasta este metoda
companiei de a-si indeplini promisiunea cu privire la calitate si, in acelasi timp, de a asigura un viitor
mai bun pentru societate si mediu. Compania se implica activ in solutionarea nevoilor din comunitatile
din care face parte, concentrandu-se pe 5 piloni de activitate: sortimentul de produse, mediul,
societatea, angajatii si partenerii de afaceri.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidl.ro
www.corporate.lidl.ro
Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlIRomania

Youtube LidIRomania

Twitter Lidl Romania
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