COMUNICAT DE PRESA

MISIUNE LIDL 24/24: COMBATEREA RISIPEI ALIMENTARE

LIDL A SARBATORIT PRIMA ZI MONDIALA TMPOTRIVA RISIPEI
ALIMENTARE PRINTR-O CAMPANIE MARATON DE 24 DE ORE

Fiind una dintre companiile din Romania cele mai implicate in lupta impotriva
risipei alimentare, Lidl a celebrat Ziua Mondiald impotriva Risipei Alimentare
alaturi de comunitatea sa de peste 2.100.000 de fani de pe Facebook, printr-o
campanie educativa, desfasurata pe perioada a 24 de ore. Conceptul campaniei
a plecat de la una dintre filosofiile brandului: responsabilitatea incepe cu
fiecare dintre noi, si si-a propus sa le arate fanilor Lidl cum fiecare dintre noi
poate face din combaterea risipei alimentare o misiune personala, zi de zi.

Campania a inceput pe 28 septembrie, la pranz, si s-a incheiat chiar de Ziua Mondiald impotriva Risipei
Alimentare, pe 29 septembrie. in implementarea campaniei, continutul a fost personalizat in functie
de ora din zi si activitatile obisnuite care au loc in mod normal in acel moment, pentru ca oamenii sa
vada cum pot aplica, in timp real, informatiile pe care le gaseau pe pagina de Facebook Lidl. De
exemplu, din cele 89 de milioane de tone de alimente care ajung la gunoi in toata Europa, 5 milioane
de tone provin de la noi, romanii. O cantitate atat de mare, incat am putea sa umplem 127.500 de
camioane. Aliniate in coloand, aceste camioane reprezinta distanta de la Bucuresti pana la Minchen.
De asemenea, painea reprezinta aproximativ 20% din totalul mancarii aruncate zilnic in Romania. De
aceea, sfatul Lidl pentru #fararisipa a fost o reteta de friganele cu resturile de paine pentru micul-
dejun, acesta fiind subiectul postarii de la ora 8 dimineata, cel mai adesea momentul de consum pentru
prima masa a zilei.

Tips & trick-urile publicate pe pagina de Facebook Lidl au fost insotite si de 24 de vizualuri atractive,
care au ilustrat grafic mesajul cheie din fiecare postare, dar si intervalul orar reprezentativ pentru
paralela dintre viata zilnica si lupta impotriva risipei alimentare.

Pentru ca mesajele campaniei sa ajunga la un numar cat mai mare de utilizatori de social media,
comunicarea a fost extinsa dincolo de universul digital Lidl. Astfel, mesajele au fost amplificate in
comunitati diverse, targetand un public cat mai larg, prin colaborari cu ambasadori ai brandului,
precum Chef Florin Dumitrescu, parteneri ca Gabriel Sescu, Fondatorul Bancii pentru Alimente din
Bucuresti si presedintele Federatiei Nationale a Bancilor pentru Alimente din Romania, Key Opinion
Leaders, precum Amalia Enache si Andreea Raicu sau influenceri precum Selly (Andrei Selaru), Laura
Musuroaea, Alina Sorescu si | Hate Pink (Liviu Racovita).
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,Ca toate actiunile si campaniile noastre, si Misiunea Lidl 24/24 se bazeaza pe relevanta, plecand de la
insight pana la ce facem efectiv si cum comunicam acest lucru. Lucram zi de zi activ pentru combaterea
risipei alimentare prin masuri interne la nivel de business (de exemplu, optimizarea stocurilor sau
vanzarea accelerata,) si prin parteneriate strategice pe termen lung, precum sustinerea Bancilor pentru
Alimente inca de la infiintarea lor. De aceea, am vrut s3 marcdm prima Zi Mondiald Impotriva Risipei
Alimentare declarata de FAO, iar, in absenta posibilitatii activarilor offline, am dezvoltat un concept
online de postari maraton pe Facebook, tocmai pentru a sublinia importanta fiecarei actiuni care
sprijina aceasta lupta. Cel mai mult ne-au bucurat sfaturile primite din partea comunitatii, fanii care
ne-au transmis ideile lor Tn timp real, dar si fotografiile cu masurile pe care le iau ei la ei acasa pentru
a combate risipa alimentara. Am extins comunicarea si in alte comunitati, pentru ca responsabilitatea
incepe cu fiecare dintre noi, iar fiecare actiune conteaza”, a declarat Cristina Hanganu, Director de
Comunicare si CSR Lidl Romania.

Ideea campaniei a fost dezvoltata de echipa de social media Lidl Romania, amplificata conceptual,
vizual si creativ de agentia de advertising Sunday Morning si comunicata de agentia de PR Golin prin
intermediul KOLs si al influencerilor.

Echipa Lidl: Cristina Hanganu (Director de Comunicare si CSR), Maria Mihai (External Communication
& Social Media Manager), loana Dumitrescu (Social Media Specialist), Cristina Niculita (Social Media
Specialist).

Echipa Sunday Morning: Mariana Cordun (Senior Copywriter), Miruna Anton (Art Director), Alexandra
Hreniuc (Creative), Cristina Rachita (Senior Account)

Echipa Golin: Roxana Diba (Head of Consumer Division), Ruxandra Simion (PR Manager), Bianca
Cenusescu (Senior Media Associate), Alexandra lon (Digital Manager), Cristina Stroiu (Digital
Associate).

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati:

www.lidl.ro
www.corporate.lidl.ro

Facebook Lidl Romania

Instagram @LidlIRomania

Youtube Lidl Romania

Twitter Lidl Romania
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